
 

 

 

 

 

 

BARTIN ÜNİVERSİTESİ 

BARTIN MESLEK YÜKSEKOKULU 

STRATEJİK PLANINDA YER ALAN 

2023 YILI PERFORMANS GÖSTERGELERİNİN 

GERÇEKLEŞME RAPORU 
 

Hedef Kartı 1 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.1) Eğitim-öğretimin fiziksel ve akademik altyapısı iyileştirilecektir. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG1.1.1. Eğiticilerin 

eğitimine katılan 

akademik personel 

sayısı 

 

 

 

 

 
20 

 

 

 

 

 
7 

 

 

 

 

 
12 

 

 

 

 

 
Ulaşıldı 

Katılım Sağlanan Eğitimler: 

1-Eğitim Adı: İleri Düzey 

Uygulamalı Microsoft Word Eğitimi, 

13 Mart 2023 

2-Eğitim adı: Ders Dosyası 

Hazırlama: Örnek Ders Dosyası 

Üzerinden Anlatım, 21 Eylül 2023 

3-Eğitim adı: Ölçme ve 

Değerlendirmede Dikkat Edilmesi 

Gerekenler, 21 Eylül 2023 

4- Eğitim adı: Üniversitemiz Öğrenci-

Öğretim Elemanı Arasındaki Etkili 

İletişim Becerilerimizi Geliştirelim, 

20 Eylül 2023 

5-Eğitim adı: Sınıf Yönetimi ve 

Güncel Uygulamalar, 20 Eylül 2023 

6-Eğitim adı: Öğretim Teknolojisi 

Kullanımında Yenilikler: Sanal 

Gerçeklik Uygulamaları ve 

METAVERSE, 19 Eylül 2023 

7-Eğitim adı: Yapay Zekâ 

Uygulamalarının Eğitimde Kullanımı, 

19 Eylül 2023 

 

 

 



8-Eğitim adı: Etkili Öğretim İçin 

Dijital Materyal Tasarımı, 19 Eylül 

2023 

9-Eğitim adı: Öğrenen Merkezli 

Öğretim Yöntem ve Teknikleri: 

Güncel İki Yöntemin Uygulamalı 

Gösterimi, 18 Eylül 2023 

10-Eğitim adı: Eğitimde Program 

Geliştirme: Ders Bilgi Paketi ve 

İzlence Hazırlığı, 18 Eylül 2023 

11-Eğitim adı: Proje Tabanlı 

Öğrenme Yaklaşımının Öğretme 

Süreçlerine Etkisi, 18 Eylül 2023 

12-Eğitim adı: Üniversitede Yetişkin 

Eğitimi ve Yönetimi Nasıl Olmalı?, 

22 Eylül 2023 

PG1.1.4. Öğretim 

üyesi başına düşen 
öğrenci sayısı 

 

40 
 

125 
 

0 Ulaşılmadı 
Bölümümüzde Öğretim Üyesi 

kadrosu bulunmamaktadır 

Bölümümüzde Öğretim 

Üyesi kadrosu 

bulunmamaktadır 

PG1.1.5. Öğretim 

elemanı başına 

düşen öğrenci 

sayısı 

 
40 

 
20 

 
37,5 

 
Ulaşılmadı 

 
187/5=37,5 

Norm kadro 

sağladığında hedefe 

geçen senelerde olduğu 

gibi ulaşılması 

kolaylaşacaktır. 

Hedef Kartı 2 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.2) Eğitim-Öğretim programları iyileştirilecektir. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG1.2.2. Çift ana dal 

programına katılan 

öğrenci sayısı 

 

 

20 

 

 

1 

 

 

6 

 

 

Ulaşıldı 

Ulaştırma Hizmetleri Bölümü: 6 

1: A** Ö***** (Anadal: Marina 

ve Yat İşletmeciliği Programı) 

2: H***** K****** (Anadal: 

Marina ve Yat İşletmeciliği 

Programı) 

1: M****** Y**** (Anadal: 

Deniz ve Liman İşletmeciliği 

Programı) 

2: Y**** K** A******* 

(Anadal: Seyahat-Turizm ve 

 



Eğlence Hizmetleri Programı) 

1. R****** C** (Anadal: Deniz 

ve Liman İşletmeciliği Programı) 

2. M******** E*** K****** 

(Anadal: Marina ve Yat 

İşletmeciliği Programı) 

PG1.2.3. Çift ana dal 

programlarından 

mezun olan öğrenci 
sayısı 

 
20 

 
1 

 
5 

 
Ulaşıldı 

Deniz ve Liman İşletmeciliği 

1. M******* Y*** (Anadal: 

Marina ve Yat İşletmeciliği 

Programı) 

2. A**** Ş***** Ş** (Anadal: 

Marina ve Yat İşletmeciliği 

Programı) 

3. A***** Y***** A****** 

(Anadal: Marina ve Yat 

İşletmeciliği Programı) 

4. E*** A** (Anadal: Marina 

ve Yat İşletmeciliği Programı) 

Marina ve Yat İşletmeciliği 

1. İ****** K***** (Anadal: 

Deniz ve Liman İşletmeciliği 

Programı) 

 

PG1.2.4. Paydaş ve 

toplum beklentileri 

doğrultusunda 

güncellenen ders 
programı sayısı 

 
 

10 

 
 

1 

 
 

1 

 
 

Ulaşıldı 

Paydaş ve toplum beklentileri 

doğrultusunda ders planında 

değişiklik  yapılmıştır. 

 

PG1.2.5. Uzaktan 

eğitimle verilen 

ders sayısı 

 
 

10 

 
 

12 

 
 

12 

 
 

Ulaşıldı 

UZEM dersleri  
 
Marina ve Yat İşletmeciliği  
Programı 
 
ATA 101 Atatürk İlkeleri ve 
İnkilap Tarihi I 
TDİ 101 Türk Dili I 
YDİ 101 Yabancı Dil I 
ATA 102 Atatürk İlkeleri ve 
İnkilap Tarihi II 
TDİ 102 Türk Dili II 
YDİ 102 Yabancı Dil II 
 
Deniz ve Liman İşletmeciliği 
 
ATA 101 Atatürk İlkeleri ve 
İnkilap Tarihi I 

 



TDİ 101 Türk Dili I 
YDİ 101 Yabancı Dil I 
ATA 102 Atatürk İlkeleri ve 
İnkilap Tarihi II 
TDİ 102 Türk Dili II 
YDİ 102 Yabancı Dil II 

Hedef Kartı 3 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.3) Üniversitemize gelen Lisans/Önlisans öğrencilerinin nitelikleri iyileştirilecektir. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG1.3.1. 

Öğrencilerin 

üniversiteye giriş 

taban puanları 

ortalamaları 

 

50 
 

219 
249 

 

Ulaşıldı 

 

(250,23 + 247,77)/2=249 

 

PG1.3.3. Yerleşen 

öğrenci sayısının 

kontenjan sayısına 
oranı (%) 

 
50 

 
100 

 
100 

 
Ulaşıldı 

  

Hedef Kartı 4 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.4) Öğrencilere yönelik rehberlik ve danışmanlık hizmetleri geliştirilecektir. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG1.4.2. 

Önlisans ve 

lisans düzeyinde 

danışman başına 

düşen öğrenci 
sayısı 

 
 

38 

 
 

35 

 
 

62,33 

 
 

Ulaşılmadı 

 
 

(187) öğrenci/ 3 danışman 

Norm kadro 

sağladığında hedefe 

geçen senelerde olduğu 

gibi ulaşılması 
kolaylaşacaktır. 

PG1.4.4. 

Öğrencilerin idari 

personel 

hizmetlerinden 

memnuniyet 
düzeyi (%) 

 
 

24 

 
 

88 

 
 

77,10 

 
 

Ulaşılmadı 

 

 

 



PG1.4.5. Öğrencilerin 

akademik 
danışmanlık 

hizmetlerinden 
memnuniyet düzeyi 
(%) 

 
 

38 

 
 

89 

 
 

89 

 
 

Ulaşıldı 

 

 
 

 
Hedef Kartı 7 

 

Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.2) Üniversitemizde gerçekleştirilen bilimsel araştırma projelerinin sayısı arttırılacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG2.2.4. 

Tamamlanan 

bilimsel araştırma 

projesi sayısı 

 
100 

 
1 

 
0 

 
Ulaşılmadı 

2023 akademik yılında 

tamamlanan bilimsel araştırma 

proje sayısı bulunmamaktadır. 

Bölüm öğretim elemanları 

teşvik edilecektir. 

 

Hedef Kartı 8 
 

Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.3) Üniversitemiz araştırmacılarının ulusal ve uluslararası bilimsel etkinliklere katılımını sağlamak. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG2.3.1. 

Uluslararası değişim 

programlarından 

yararlanan öğretim 
üyesi sayısı 

      20 

 
 

1 

 
 

0 

 
 

Ulaşılmadı 
Bölümümüzde Öğretim Üyesi 

kadrosu bulunmamaktadır 

Bölümümüzde Öğretim 

Üyesi kadrosu 

bulunmamaktadır 

PG2.3.2. Öğretim 

elemanlarının aktif 

katılım sağladığı 

bilimsel etkinlik 
sayısı 

 
 

80 

 
 

3 

 
 

0 

 
 

Ulaşılmadı 

Hedef konulan yıl bulunan kadro 

norm kadro koşullarını sağlamakta 

idi. Bölüm 7 öğretim elemanından 2 

öğretim elemanına inmesi sebebiyle 

hedeflerinin çoğundan sapmıştır. 

Bölüm öğretim 

elemanları teşvik 

edilecektir. 

Hedef Kartı 10 
 

Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 



Hedef (H2.5) Ulusal ve uluslararası düzeyde yayın sayısı ve niteliği arttırılacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

 
 

PG2.5.1. Toplam 

bilimsel yayın sayısı 

 
20 

 
15 

 
1 

 
Ulaşılamadı 

1. Çalışkan, U.Y., Zincir, B. 

(2023). Evaluation of the Market-

Based Measures by the IMO 

Criteria: Effects of Current 

Dynamics. In: Zincir, B., Shukla, 

P.C., Agarwal, A.K. (eds) 

Decarbonization of Maritime 

Transport. Energy, Environment, 

and Sustainability. Springer, 

Singapore. 

https://doi.org/10.1007/978-981-

99-1677-1_11 
 

Norm kadro 

sağladığında hedefe 

geçen senelerde 

olduğu gibi ulaşılması 

kolaylaşacaktır. 

PG2.5.2. Öğretim 

üyesi başına düşen 

uluslararası bilimsel 

dergilerde (SCI, 

SCI-Expanded, 

SSCI, AHCI) 
yapılan yayın sayısı 

 
25 

 
1 Yayın/1 

Öğr. Üyesi= 

1 

 
0 

 
Ulaşılamadı 

 

Bölümümüzde 

Öğretim Üyesi 

kadrosu 

bulunmamaktadır 

2.5.3. Öğretim 

üyesi başına 

düşen diğer 

uluslararası 

indeksli 

dergilerde 
yayınlanan yayın 

sayısı 

 

 

 
20 

 
1 Yayın/1 

Öğr. Üyesi= 

1 

 

 

 
0 

 

 

 
Ulaşılamadı 

 

Bölümümüzde Öğretim 

Üyesi kadrosu 

bulunmamaktadır 

PG2.5.4. Öğretim 

üyesi başına 

düşen uluslararası 

bilimsel 

dergilerdeki 

(SCI, SCI- 
Expanded, SSCI, 
AHCI) atıf sayısı 

 

 

 
25 

 

 

 
3 Atıf/1 Öğr. 

Üyesi= 3 

 

 

 
0 

 

 

 
Ulaşılamadı 

 

Bölümümüzde Öğretim 

Üyesi kadrosu 

bulunmamaktadır 



PG2.5.5. Öğretim 

üyesi başına 

düşen ulusal ve 

uluslararası dergi 

ve kitaplarda yer 
alan atıf sayısı 

 

 
10 

 

 
5 Atıf/1 Öğr. 

Üyesi=5 

 

 
0 

 

 
Ulaşılamadı 

 
 Bölümümüzde Öğretim 

Üyesi kadrosu 

bulunmamaktadır 

 

Hedef Kartı 11 
 

Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.1) Girişimcilikle ilgili eğitim-öğretim faaliyetlerini geliştirmek 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG3.1.2. Yenilik ve 

girişimcilik temalı 

ders sayısı 

 
100 

 
2 

 
2 

 
Ulaşıldı 

1. Lojistik ve Çok Modlu 

Taşımacılık 
2. Genel İşletme 

 

Hedef Kartı 12 
 

Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.2) Girişimcilikle ilgili araştırma, uygulama ve proje sayısını arttırmak 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG.3.2.1. 

Girişimcilik 

yarışmalarına katılan 

proje sayısı 

 
100 

 
1 

 
0 

 
Ulaşılamadı 

 

Öğrenciler teşvik edilecektir. 

 

Hedef Kartı 14 
 

Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.4) Öğrencilerin kişisel ve sosyal gelişimini sağlayacak etkinlikler arttırılacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG3.4.1. Öğrencilerin       



kişisel ve sosyal 
gelişimine  yönelik 
düzenlenen etkinlik 
sayısı 

50 2 3 Ulaşıldı 

1. Ulaştırma Hizmetleri Bölümü 1. 
Sınıf Öğrencileri ile Yüz Yüze 
Kariyer Toplantısı (02/06/2023) 

2. Ulaştırma Hizmetleri Bölümü 2. 
Sınıf Öğrencileri ile Kariyer 
Toplantısı (02/06/2023) 

3. Denizci Öğrenciler Derneği’ nin 
bu yıl Yıldız Teknik Üniversitesi 
Kongre Merkezi'nde düzenlemiş 
olduğu Ulusal Denizci Öğrenciler 
Derneği Zirvesi’ ne katılım 

 

Hedef Kartı 18 
Amaç (A4) Bölgesel Kalkınmaya Yönelik Sosyal, Kültürel ve Bilimsel Faaliyetleri Arttırmak 

Hedef (H4.4) Bölgenin kalkınmasına ve gelişmesine yönelik faaliyetler arttırılacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG4.4.1. Bölgeye 

yönelik hazırlanan 

proje sayısı 

 

60 
 

1 
 

0 

 

Ulaşılamadı 

 

Teşvik edilecektir. 

PG4.4.4. Çevre 

duyarlılığına ilişkin 

yapılan toplam 
faaliyet sayısı 

 
40 

 
1 

 
0 

 
Ulaşılamadı 

Bahar döneminde yapılması 

planlanan festival kapsamındaki 

faaliyet gerçekleştirilemedi. 

Planlanacaktır. 

 

 

Hedef Kartı 19 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.1) Üniversitemiz mezunları ile ilişkiler geliştirilecektir. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG5.1.1. Mezun 

bilgi sisteminde 

kayıtlı öğrenci sayısı 

 
100 

 
355 

 
210 

 
Ulaşılmadı 

Deniz ve Liman 

İşletmeciliği: 94 

Marina ve Yat 

İşletmeciliği: 46 

Yat İşletme ve Yönetimi: 

70 

Mezunlarımızın sisteme 

kaydı teşvik edilecektir. 

 



Hedef Kartı 21 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.3) Paydaşların karar alma süreçlerine etkin katılımı sağlanacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG5.3.1. Bölümde 

yapılan toplantılara 

katılan akademik 
personel sayısı 

 
50 

 
7 

 
5 

 
Ulaşıldı Bölüm öğretim elemanı sayısı 

5’tir. 

Norm kadro sağladığında 

hedefe geçen senelerde 

olduğu gibi ulaşılması 

kolaylaşacaktır. 

PG5.3.3. Bölümde 

yapılan toplantılara 

katılan öğrenci sayısı 

 

 

 

 

 
50 

 

 

 

 

 
6 

 

 

 

 

 
7 

 

 

 

 

 
Ulaşıldı 

- Ulaştırma Hizmetleri bölüm 

temsilcisi 1 öğrenci 

- Marina ve Yat İşletmeciliği 

Programı 1. sınıf öğrenci 

temsilcisi 1 öğrenci 

- Marina ve Yat İşletmeciliği 

Programı 2. sınıf öğrenci 

temsilcisi 2 öğrenci 

- Deniz ve Liman İşletmeciliği 1. 

sınıf öğrenci temsilcisi 2 öğrenci 

- Deniz ve Liman İşletmeciliği 2. 

sınıf öğrenci temsilcisi 2 öğrenci 

 

 

 

 

 

Hedef Kartı 22 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.4) Üniversitenin ulusal ve uluslararası düzeyde tanınırlığı arttırılacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 
(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG5.4.1. Tanıtıcı 
etkinlik, broşür, 
katalog vs. sayısı 

   

Ulaşılamadı 

Marina ve Yat İşletmeciliği        

Broşürü 

 

Deniz ve Liman İşletmeciliği 

Broşürü 

Norm kadro sağladığında 
hedefe geçen senelerde 
olduğu gibi ulaşılması 
kolaylaşacaktır. 

50 4 2 

PG5.4.2. Yazılı,      

Bölüm görünürlüğünü 
arttırmak planlanmıştır 

görsel ve sosyal     

medyada bölüm ile 50 1 0 Ulaşılamadı 
ilgili yer alan haber     



sayısı     

Hedef Kartı 23 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.5) Kurum içinde kalite kültürü yaygınlaştırılacaktır. 

Performans 

Göstergeleri 

Hedefe 

Etkisi 

(%) 

Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

 

Eylem Planı 

PG5.5.2. Kalite 

kültürüne yönelik 

yapılan eğitim 

faaliyetleri sayısı 

 
100 

 
2 

 
3 

 
Ulaşıldı 

- Ulaştırma Hizmetleri Bölümü: 

Eğiticilere Yönelik Bölüm içinde 

Kalite El Kitabı Eğitimleri 

 

 
Bölüme Özgü Göstergeler 

 

 

Gösterge 
Hedef 

2023 

Gerçekleşen 

2023 

Gerçekleşme 

Durumu 

 

Açıklama 

Bölümümüz ihtisaslaşma alanına uygun program 

sayısı 
2 2 Ulaşıldı 

Deniz ve Liman İşletmeciliği 

Marina ve Yat İşletmeciliği 

Bölümümüz ihtisaslaşma alanına uygun öğretim 

elemanı sayısı 
3 2 Ulaşılama

dı 

Öğr. Gör. Ufuk Yakup ÇALIŞKAN 

Öğr. Gör. İrem BEBEK 

Bölümümüz ihtisaslaşma alanına uygun yapılan 

ulusal, uluslararası yayın sayısı 

 

 

 

 
1 

 

 

 

 
1 

 

 

 

 
Ulaşıldı 

1. Çalışkan, U.Y., Zincir, B. (2023). Evaluation of the 
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