BARTIN UNIVERSITESI
BARTIN MESLEK YUKSEKOKULU
PAZARLAMA VE REKLAMCILIK BOLUMU
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Dersin Kodu Dersin Adi Yartyil TE | PR | KR | AKTS
HIT101 GAZETECILIGIN TEMEL ILKELERI Giiz 2 1 3 3

Ders, gazetecilige iliskin temel kavramlari, gazetecilikteki yeni egilimleri, haber {iretim siire¢lerini, ortamini, iiretim
bigimlerini ve bagimsiz/alternatif medyaya iligkin temel kavram ve kuramlari igerir.

Dersin Kodu Dersin Ad Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT102 STAJ Bahar 0 |2 10

—_

Uygulamanin ve is disiplinin saglanmasi i¢in gereken tiim konulari igerir.

Dersin Kodu Dersin Ad Yarryili TE | PR | KR | AKTS
HIT115 ILETISIME GIRIS Giiz 3 10 3 3

Iletisim Olgusu ve Siireci; Iletisimin Diger Disiplinlerle Iliskisi; Iletisimin Islevleri; Iletisim Tiirleri; Iletisim
Araglar; Kitlesel Iletisim ve Kitle Iletisim Araglari; Haber Ajanslari; Internet ve Yeni Medya; Orgiitsel - Kurumsal
Tletisim; Iletisim ve Etik; Iletisim Sosyolojisi; Iletisim Arastirmalari; Tiirkiye'de letisim ve Kitlesel Iletisim

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS
HIT117 ILETISIM TARIHI Giiz 3 10 3 3

fletisim Tarihinin Kapsami; Sozli Kiiltiir ve Toplumsal Yapilar; Yazimin Icadi ve Sosyolojik Gelisimi; Kitap
Kiiltiirii ve Toplumsal Dontisiimler; Matbaa Devrimi ve Gazetelerin Dogusu; Ag Kiiltiirii ve Endiistriyel Devrim:
Demiryollari, Telgraf, Telefon; Fotograf ve Sinemanin Toplumsal Tarihi; Radyonun Tarihi ve Toplumsal
Yansimalari; Elektronik Yayncilik: Televizyon Kiiltiirii ve Sosyolojisi; Medya ve Kitle Toplumu; Uydu Yayincilig
ve Kiiresel Kiiltlir; Neo-liberal Doniisiim ve Medya; Enformasyon Toplumu Tartismalari.

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS
HIT107 HALKLA ILISKILER I Giiz 2 1 3 3

Halkla iliskiler tanimlar, Tiirkiye'de ve diinyada halkla Iliskilerin tarihsel gelisimi, halkla iliskilerle iliskili diger
alanlar, halkla iligkiler modelleri ve temel iletisim kuramlari, halkla iligkiler uzmani, halkla iligkiler ajanslar1 ve
halkla iliskiler birimleri, halkla iliskiler siireci, halkla iliskilerde hedef kitle, halkla iliskilerde kullanilan arag¢ ve
yontemler.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIT108 HALKLA ILISKILER 1T Bahar 2 |1 |3 [3

Halkla iligkiler siireci, hedef kitle, halkla iligskiler uzmani, kurum i¢i halkla iliskiler birimi ve halkla iligkiler ajans,
halkla iligskiler uygulamalar1 (sosyal sorumluluk kampanyalari, etkinlik yonetimi, sponsorluk, sorun ve kriz
yonetimi, kurum ig¢i iletisim, kurum kimligi, kurum imaji, lobicilik), halkla iligkilerin seyri, halkla iligkiler ve etik.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT302 KISILERARASI ILETISIM Secmeli 310 3 4

Temel lletisim Bilgileri; Kisilerarasi letisim Kavrami; Sozlii iletisim; Sozsiiz iletisim; Kisilerarasi iletisimi
Etkileyen Faktorler; Kisilerarasi Iletisim Engelleri.

Dersin Kodu Dersin Ad Yartyili TE | PR | KR | AKTS
HIT217 REKLAMCILIGIN TEMEL ILKELERI Giiz 2 1 3 5

Reklamcilik dersi; reklama iliskin kavramlari, pazarlama ve iletisimin reklamciliktaki roliinii reklamci karar
stirecini, reklam ajanslarini, kampanyalari ve ikna yontemlerini, reklam iiretimini, medya ve medya planlama
araclarini kapsamaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS
HIT303 MEDYADA EGEMEN VE ELESTIREL Secmeli 3 0 3 4
YAKLASIMLAR
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Temel kavramlar ve tarihsel cerceve, Egemen iletisim Arastirmalari, Kitle Iletisimi, Kitle Kiiltiirii ve Elestirel
Yaklasimlar; Gramsci ve ‘Hegemonya’, Frankfurt Okulu, Althusser ve Devletin Ideolojik Aygitlari; Kiiltiirel
Calismalar; Medyanin Elestirel Ekonomi Politigi, ABD’de Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim (Schiller, Smythe,
Herman ve Chomsky); Avrupa’da Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim (Golding ve Murdock, Garnham, Mattelart);
Kiiresellesme ve Yeni Medya

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyil TE | PR | KR | AKTS

HIT122 IMAJ VE ITIBAR YONETIMI Bahar 3 0 3 3

Imaj ve Itibar Kavrami, Kurumsal imaj ve Itibar Yonetimi, Imaj ve Itibarm Onemi ve Farkliliklar1, Kurum itibarmmn
etkilesimde oldugu alanlar, Kurum itibarinin unsurlari, Itibar1 etkileyen faktorler ve itibar yonetimi ile Itibar
caligmalar1 agisindan etik tartigmasi ve ornek uygulamalar ders igerigini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT304 DUYGUSAL ZEKA VE ILETISIM Se¢meli 3 0 3 4

Ders igeriginde “duygu, zeka, duygusal zeka, iletisim ve iletisim becerileri” konular1 ayrintili olarak islenmektedir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT306 MEDYA OKURYAZARLIGI Se¢meli 3 0 3 4

Medya Okuryazarligi Kavrami, Konumu ve Uygulamalari;; Medya Okuryazarligi Egitiminde Temel Yaklasimlar;
Medya Okuryazarligi Egitiminde Ornek Ulke Uygulamalari; Medya Okuryazarhigi Dersi Temel Konulari; Medya
Okuryazarhiginda Egitim Metodlari; Bilginin Kalitesi Uzerine Etki Eden Sorunlar; Davranis Uzerine Etki Eden
Sorunlar; Medya Okuryazarhg ile Iligkili Kavramlar (Enformasyon, Misenformasyon, Dezenformasyon,
Manipiilasyon, Sansiir, Propaganda, Onyargi, Ikna)

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT301 MEDYA PLANLAMA Secmeli 2 1 3 4

Toplumdaki medyanin ve bir endiistri olarak medya {iretiminin anlagilmasi i¢in kuramsal temellere Geleneksel medya
planlama ve biitceleme kavramlarie Alternatif medya arastirmasi - interaktif ve web tabanli teknolojiler, sosyal ag
platformlarie Medya ve tanitimdaki giincel gelismeler, {iriin yerlestirme, sponsorluk ve oyun i¢i reklamcilike Medya
ve medya kullanimina uygulanan teorie Medya kitlelerinin 6l¢iimiis Medya planlama kurallarie Yeni medya - dijital
ve interaktife Sosyal ag ve sozlii-agiz etkilerie Medya plani sunma

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT202 HALKLA ILISKILER YAZARLIGI Bahar 2 1 3 4

Halkla iliskilerde Yazarlik; Yazma Siireci; Halkla iliskiler Yazarliginda ikna; Geleneksel ve Sosyal Medya i¢in
Yazarlik; Halkla Iliskiler Araglar1 i¢in Yazarlik.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yartyil TE | PR | KR | AKTS

HIT218 PAZARLAMA ILKELERI VE YONETIMI Bahar 2 1 3 4

Tiiketicinin pazarlama siireglerinin merkezinde yer aldiginin kesfedilmesine odaklanan Pazarlama Ilkeleri ve
Yonetimi dersi pazarlama kavrami, pazarlama cevresi, tiiketici davraniglari, pazarlama bilgi sistemi, pazar
boliimlendirme, konumlandirma, hedef pazar se¢imi, {iriin, fiyat, dagitim ve tutundurma kararlar1 ve stratejilerini
kapsamaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT219 HALKLA ILISKILER ARASTIRMALARI Giiz 2 |1 |3 |5

Ders iceriginde bilimsel arastirmalarda yer alan temel kavramlar, bilimsel bilginin niteligi, nicel ve nitel yontemler,
icerik analizi, iletisim arastirmalarinin uygulama alanlar1 etkilesimli olarak anlatilacaktir. Dersi kapsaminda, final
notlari klasik sinav yerine donem boyunca yiiriitiilen arastirma projesine dayali olarak degerlendirilmektedir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT209 YENI MEDYA Giiz 2 1 3 4

Ders igeriginde yeni medya tarihi, yeni medya ve geleneksel medya arasindaki farkliliklar, yeni medyada internetin
onemi ve gelisimi, web 1.0 dan web 4.0’a uzanan dijital donem, artirilmis ger¢eklik ve oyunlastirma, yeni medya ve
degisen reklamcilik, dijital reklam &rnekleri, mobil reklamcilik, sosyal medya, sosyal medyanin yapi taslari, sosyal
medya araglari, sosyal medyaya 6zgii kavramlar ve etkinlikler, sosyal medyanin toplumsal etkileri, sosyal medya
bagimliligi, sosyal medya ekonomisi, sosyal medyada yayincilik, kurumsal sosyal medya, sosyal medyada kurum
itibar1, yeni medya ve propaganda, sosyal medya okuryazarligi, dijital iletisim, dijital diinya vatandasligi, dijital
yerliler, dijital gogmenler, dijital gizlilik, dijital zorbalik, sosyal aglarda giivenlik kavramlar ile birlikte iilkemizde
kullanilan yeni medya ortamlarinin neler oldugu ve yeni medya kapsaminda veri madenciligi agiklanmaktadir.

Dersin Kodu | Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT222 KAMPANYA PLANLAMASI Bahar 2 1 3 4

Bu ders, 6grencilere reklam projelerinin hazirlanmasinda, uygulanmasinda ve tamamlanmasinda yol gosterecektir.
Ayrica, reklam kampanyalar1 ve stratejileri, reklam yapimi ve iletisim kullanimi, kampanya calismalariyla
desteklenen uygulamalar da bu derste iglenecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIT311 SOSYAL DAVRANIS KURALLARI VE PROTOKOL Se¢meli 2 1 3 4

Derste; Protokol ve Gorgii kurallari ile ilgili, dgrencinin hayatini kolaylastiracak gerekli bilgilere yer verilmistir.
Sosyal ¢evrede bagarili iletisim saglayabilmek igin protokol ve gorgii kurallari dersi 6grencilere rehber olacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT313 TEKNOLOJI OKURYAZARLIGI VE BILISIM ETIGI Secmeli 2 |1 3 4

Okuryazazarlik ve teknoloji okuryazarlig1 kavrami, teknolojinin getirdigi imkan ve tehditler1, insan,teknoloji ve
toplum anlayisi, dijital medyanin isleyis ve dogru kullanimi, internet ve sosyal medyanin bilingli kullanimi; sosyal
medyanin bireyler iizerindeki etkileri; bilgi yayma ve yaniltma giicli; haber yayma giicii; bilisimde etik kurallar1 ve
bilgi giivenligi konular1 islenmektedir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT120 TLETISIM HUKUKU Bahar 3 /0 |3 |4

Iletisim, Kitle Iletisim, Hukuk Kavramlari; iletisim Ozgiirliigii; Basin Rejimi; Cevap ve Diizeltme Hakki; Kitle
Iletisim Araglar1 Yoluyla Kisilik Haklarina Yapilan Saldirilardan Dogan Hukuki Sorumluluk; Reklamlar ve Hukuk;
Radyo-Televizyon Yaynciligi ve Hukuk; Sinema Hukuku.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyil TE | PR | KR | AKTS

HIT312 GIRISIMCILIK Segmeli 2 |1 3 4

Sorumlu Girisimcilik Kavran ve Gelisimi; Girisimcilik Ozellikleri, Girisimcilik Tiirleri, Girisimciligin Temelleri
ve Is Fikri Gelistirme; Girisimin Amagclari, Basar1 Faktorleri ve Yaraticiik Egzersizleri; Isletme Kavrami,
Isletmelerin Kurulus Siireci ve is Plan1 Hazirlanmast; isletme Fonksiyonlar1, Kurulus Sekilleri, Kapasite ve isletme
Olgeginin Belirlenmesi; Isletme Tiirleri ve Mali-Hukuki Sorumluluklar; Kiiciik Isletmelerde Yonetim Islevi, Yeni
Yoénetim Yaklasimlar: ve Yonetim Plani; Kiigiik Isletmelerde Uretim Islevi, Yeni Uretim Sistemleri ve Uretim
Plan; Kiigiik Isletmelerde Pazarlama Islevi, Yeni Pazarlama Yontemleri ve Pazarlama Plani; inovasyon , E-Ticaret,
Dis Ticaret; KOBI’lerin Giiglii ve Zayif Yénleri, Sorunlari ve Coziim Onerileri; Is Modeli ve Is Planina Yonelik
Atdlye Calismalari, Is Planminin Tamamlanmasi.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT314 SIYASAL ILETISIM Se¢meli 3 0 3 4

Siyasal Iletisim Olgu ve Siireci, Siyasal Iletisimin Diger Disiplinlerle Iliskisi, Siyasal Iletisim Aktdrleri, Siyasal
Iletisim Tiirleri, Yontem ve Teknikleri, Medyada Siyasal Iletisim, Siyasal Iletisimin Karakteristikleri, Siyasal
fletisimde Etik/Ahlak, Siyasal Partilerde Siyasal Iletisim, Siyasal Kampanyalar, Tiirkiye'de Siyasal Partiler ve
Secimler, Tiirkiye'de Siyasal Reklamlar ve Siyasal Kampanyalar, Siyasal Iletisim Arastirmalari.

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryili TE | PR | KR | AKTS

HIT315 MARKA YONETIMI Secmeli 2 1 3 4

Uriin Kavrami; Marka Kavrami; Markalasma Siireci ve Marka Yaratma Stratejileri; Marka Konumlandirma; Marka
Estetigi; Marka Denkligi; Marka Kisiligi; Marka imaj1; Marka ile lgili Diger Kavramlar; Marka Iletigimi.
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