
 
 
 
 

BARTIN ÜNİVERSİTESİ 
BARTIN MESLEK YÜKSEKOKULU 

PAZARLAMA VE REKLAMCILIK BÖLÜMÜ 
STRATEJİK PLANINDA YER ALAN  

2022 YILI PERFORMANS GÖSTERGELERİNİN 
GERÇEKLEŞME RAPORU 

 

Hedef Kartı 1 
 
Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.1) Eğitim-öğretimin fiziksel ve akademik altyapısı iyileştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.1.1. Eğiticilerin 
eğitimine katılan 
akademik personel 
sayısı 

50 3 3 Ulaşıldı 

1-22/06/2022 Gençlerde Beceri 
Artırma Eğitimi Programı 
2-20/09/2022 Bilgisayar Destekli 
Öğretim 
3-21/09/2022 Farklı Disiplinlere 
Özgü Yöntem Teknik Uygulamaları 
4-22/09/2022 Web 2.0 Araçları ile 
Yöntem Teknik Uygulamaları 
5-22/09/2022 Çevrimiçi Ortamlarda 
Öğrenen Merkezli Yöntem 
Tekniklerinin Kullanımı 
6-23/09/2022 Oyunlaştırma Tekniği 
(Oyunla Öğrenme) 
7-08/11/2022 Dijital Ölçme Araçları 
 

 

PG1.1.5. Öğretim 
elemanı başına 
düşen öğrenci 

50 100 107 Ulaşıldı Öğrenci Sayısı (2022 Aralık): N.Ö.:166 
İ.Ö.:155  



sayısı 

 

Hedef Kartı 2 
 
Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.2) Eğitim-Öğretim programları iyileştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.2.2. Çift ana dal 
programına katılan 
öğrenci sayısı 

20 0 0  
 
  

PG1.2.4. Paydaş ve 
toplum beklentileri 
doğrultusunda 
güncellenen ders 
programı sayısı 

20 0 0    

PG1.2.5. Uzaktan 
eğitimle verilen 
ders sayısı 

60 1 4 Ulaşıldı 

2021-2022 Bahar Dönemi: 
HİT218 Pazarlama İlkeleri ve 
Yönetimi (NÖ-İÖ) 
HİT313 Teknoloji Okuryazarlığı ve 
Bilişim Etiği (NÖ-İÖ) 
HİT304 Duygusal Zeka ve İletişim 
(NÖ) - Bölüm Dışı 
HİT306 Medya Okuryazarlığı (NÖ) - 
Bölüm Dışı 

 

 

Hedef Kartı 3 
 
Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.3) Üniversitemize gelen Lisans/Önlisans öğrencilerinin nitelikleri iyileştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 



PG1.3.1. 
Öğrencilerin 
üniversiteye giriş 
taban puanları 
ortalamaları 

50 175 253,7 (N.Ö.) 
239,7 (İ.Ö.) Ulaşıldı 

Normal Öğretim En küçük puan: 
229,59228 
Normal Öğretim En büyük puan: 
277,98644 
Normal Öğretim Ortalama: 253,78936 
(en büyük ve en küçük puanının 
aritmetik ortalamasıdır) 
 
İkinci Öğretim En küçük puan: 
212,64902 
İkinci Öğretim En büyük puan: 
266,84936 
İkinci Öğretim Ortalama: 239,74919 
(en büyük ve en küçük puanının 
aritmetik ortalamasıdır) 

 

PG1.3.3. Yerleşen 
öğrenci sayısının 
kontenjan sayısına 
oranı (%) 50 75 100 Ulaşıldı 

2022 YKS 
-Normal öğretim kontenjan: 55 
Yerleşen öğrenci sayısı: 57 
Oran: %100 
 
-İkinci öğretim kontenjan: 55 
Yerleşen öğrenci sayısı: 57 
Oran: %100 

 

 

 

Hedef Kartı 4 
 
Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.4) Öğrencilere yönelik rehberlik ve danışmanlık hizmetleri geliştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.4.2. Önlisans ve 
lisans düzeyinde 
danışman başına 
düşen öğrenci sayısı 

100 145 160 Ulaşıldı 
Öğrenci Sayısı (2022 Aralık): 
N.Ö.:166 İ.Ö.:155  

 

Hedef Kartı 5 
 



Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.4) Engelli öğrencilerin fiziksel, eğitimsel ve sosyal alanlardaki erişilebilirliği arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.5.4. Engellilerle 
ilgili her tür sosyal, 
kültürel, sportif ve 
eğitim faaliyeti 
sayısı 

100 0 2 Ulaşıldı 

1-Engellilere Engel Katma 
(https://www.youtube.com/watch?v=
mQTmFa87-1E) 
2-Özel Gereksinimli Bireylere Karşı 
Ön Yargı 
(https://www.youtube.com/shorts/Ysc
1mSkUjd0) 

 

 

Hedef Kartı 7 
 
Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.2) Üniversitemizde gerçekleştirilen bilimsel araştırma projelerinin sayısı arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG2.2.4. 
Tamamlanan 
bilimsel araştırma 
projesi sayısı 

100 0 0    

 

Hedef Kartı 8 
 
Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.3) Üniversitemiz araştırmacılarının ulusal ve uluslararası bilimsel etkinliklere katılımını sağlamak. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG2.3.2. Öğretim 
elemanlarının aktif 
katılım sağladığı 
bilimsel etkinlik 

100 1 6 Ulaşıldı 

1- (02.07.2022 - 03.07.2022), Bilimsel 
Etkinlik Yeri: 6th International 
Congress on Life, Social, and Health 
Sciences in a Changing World. 

 

https://www.youtube.com/watch?v=mQTmFa87-1E
https://www.youtube.com/watch?v=mQTmFa87-1E
https://www.youtube.com/shorts/Ysc1mSkUjd0
https://www.youtube.com/shorts/Ysc1mSkUjd0


sayısı (Moderatör: Ö.Avcı) 
2- (23.07.2022 - 25.07.2022), Bilimsel 
Etkinlik Yeri: 10th International 
İstanbul Scientific Research Congress. 
(Moderatör: Ö.Avcı) 
3- (27.08.2022 - 28.08.2022), Bilimsel 
Etkinlik Yeri: 6th International 
'Başkent' Congress on Physical, Social 
and Health Sciences. (Moderatör: 
Ö.Avcı) 
4- (24.09.2022 - 26.09.2022), Bilimsel 
Etkinlik Yeri: 7th International 
Congress on Life, Social, and Health 
Sciences in a Changing World. 
(Moderatör: Ö.Avcı) 
5- (15.10.2022 - 17.10.2022), Etkinlik 
Yeri: 11th International İstanbul 
Scientific Research Congress. 
(Moderatör: Ö.Avcı) 
6- (29.10.2022 - 31.10.2022), Bilimsel 
Etkinlik Yeri: VII. International 
'Başkent' Congress on Physical, Social 
and Health Sciences. (Moderatör: 
Ö.Avcı) 

 

Hedef Kartı 10 
 
Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.5) Ulusal ve uluslararası düzeyde yayın sayısı ve niteliği arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleş
me 

Durumu 
Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG2.5.1. Toplam 
bilimsel yayın sayısı 

100 3 6 Ulaşıldı 

Kitap Bölümü: 
1- Avcı, Ö. (2022). "Dijitalleşen Dünyada Mahremiyet Algısı ve 
Örnek Bir Araştırma". A. B. Darı (Ed.), Dijital Çağda İletişim 
Çalışmaları (s.15-40). Çanakkale: Paradigma Akademi. 
 
Araştırma Makalesi: 
2- Gazi, M. A., Çakı, C., Çalışkan, S., Avcı, Ö., Baytimur, T., Çakı, 
G., & Gülada, M. O. (2022). Representation of Jews in the Media 
before the Application of the Wealth Tax: A Review on Karikatür 



Magazine. Journal of Balkan and Near Eastern Studies, 24(2), 403-
427, 1-25. DOI: 10.1080/19448953.2021.2006014 
3- Türk, M. S., Darı, A. B. ve Avcı, Ö. (2022). Communism 
Propaganda in Soviet Armenia. Review of Armenian Studies, Issue 
45, 151-175. 
4- Çakı, C, Darı, A. B. ve Avcı, Ö. (2022). İkinci Dünya Savaşı’nda 
ABD’nin Posterler Üzerinden Bilgi Gizleme Propagandası, Sosyal 
Mucit Academic Review. 3(1), 48-68. 
5- Çakı, C. ve Avcı, Ö. (2022). İkinci Dünya Savaşı’nda Fransa’da 
Antisemitist Medya: Je Suis Partout Gazetesi Üzerine Bir İnceleme, 
Erciyes İletişim Dergisi, 9(1), 337-360. 
6- Göksu, O., Çakı, C. ve Avcı, Ö. (2022). The Representation of the 
Ottoman Empire's Attendance into the First World War in 
Caricatures in the German Humor Magazine Kladderadatsch. 
Akdeniz İletişim Dergisi, (37), 1-30. 

 

Hedef Kartı 11 
 
Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.1) Girişimcilikle ilgili eğitim-öğretim faaliyetlerini geliştirmek 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG3.1.2. Yenilik ve 
girişimcilik temalı 
ders sayısı 

100 0 0    

 

 

Hedef Kartı 12 
 
Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.2) Girişimcilikle ilgili araştırma, uygulama ve proje sayısını arttırmak 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG.3.2.1. 
Girişimcilik 
yarışmalarına katılan 

100 0 0    



proje sayısı 

 

Hedef Kartı 14 
 
Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.4) Öğrencilerin kişisel ve sosyal gelişimini sağlayacak etkinlikler arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG3.4.1. 
Öğrencilerin kişisel 
ve sosyal gelişimine 
yönelik düzenlenen 
etkinlik sayısı 

100 2 7 Ulaşıldı 

1-Elektrikli Otomobil Pazarının 
Bugünü ve Geleceği (24/02/2022) 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberle
r/elektrikli-otomobil-pazarinin-
gelecegi-konusuldu.html 
2-İletişim, Medya ve Halkla İlişkiler 
(16/03/2022) 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberle
r/deneyimlerini-ogrencilerimizle-
paylasti.html 
3-İletişim Sektöründe Kariyer 
(17/03/2022) 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberle
r/iletisim-dunysinda-kariyer-
konusuldu.html 
4-Halkla İlişkiler Öğrencileri 
Eğlenerek Öğreniyor - Siyasal 
İletişim ve Halkla İlişkiler 
Kapsamında Sinema Etkinliği 
(30/03/2022) 
5-Mezunlarımızla İftarda 
Buluşuyoruz (20/04/2022) 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlik
ler/mezunlarimizla-iftarda-
bulusuyoruz..html  
6- “Etkili İletişim ve Davranış 
Kuralları” konulu Mesleki Söyleşiler 
Etkinliği Gerçekleştirildi 
(10/11/2022) - 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberle

 

https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/elektrikli-otomobil-pazarinin-gelecegi-konusuldu.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/elektrikli-otomobil-pazarinin-gelecegi-konusuldu.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/elektrikli-otomobil-pazarinin-gelecegi-konusuldu.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/deneyimlerini-ogrencilerimizle-paylasti.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/deneyimlerini-ogrencilerimizle-paylasti.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/deneyimlerini-ogrencilerimizle-paylasti.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/iletisim-dunysinda-kariyer-konusuldu.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/iletisim-dunysinda-kariyer-konusuldu.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/iletisim-dunysinda-kariyer-konusuldu.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlikler/mezunlarimizla-iftarda-bulusuyoruz..html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlikler/mezunlarimizla-iftarda-bulusuyoruz..html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlikler/mezunlarimizla-iftarda-bulusuyoruz..html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/etkili-iletisim-ve-davranis-kurallari-konulu-mesleki-soylesiler-etkinligi-gerceklestirildi-11150633.html


r/etkili-iletisim-ve-davranis-kurallari-
konulu-mesleki-soylesiler-etkinligi-
gerceklestirildi-11150633.html  
7-Canlı Müzik Etkinliği (09/12/2022) 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlik
ler/canli-muzik-etkinligi.html  

 

Hedef Kartı 18 
 
Amaç (A4) Bölgesel Kalkınmaya Yönelik Sosyal, Kültürel ve Bilimsel Faaliyetleri Arttırmak 

Hedef (H4.4) Bölgenin kalkınmasına ve gelişmesine yönelik faaliyetler arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG4.4.3. Sosyal 
sorumluluk projesi 
sayısı 70 0 1 Ulaşıldı 

Köy Okulundaki çocukların 
sevindirilmesi için 23 Nisan Ulusal 
Egemenlik ve Çocuk Bayramı öncesi 
20/04/2022 tarihinde sosyal 
sorumluluk amaçlı etkinlikler yapıldı 
ve öğrencilerin ihtiyaçları giderildi. 

 

PG4.4.4. Çevre 
duyarlılığına ilişkin 
yapılan toplam 
faaliyet sayısı 

30 0 3 Ulaşıldı 

1-Renkli Bir Dünya Görebilmek için 
Çevremizi Temiz Tutalım 
(https://www.youtube.com/shorts/7w
OfuFDmpqM)  
2- Nefese Engel Değil Destek Ol 
(https://www.youtube.com/watch?v=8
JOTKrNFe1E) 
3-Temiz Çevre Temiz Kampüs 
(https://www.youtube.com/shorts/xPT
3Xs8zNlM) 

 

 

Hedef Kartı 19 
 
Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.1) Üniversitemiz mezunları ile ilişkiler geliştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/etkili-iletisim-ve-davranis-kurallari-konulu-mesleki-soylesiler-etkinligi-gerceklestirildi-11150633.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/etkili-iletisim-ve-davranis-kurallari-konulu-mesleki-soylesiler-etkinligi-gerceklestirildi-11150633.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberler/etkili-iletisim-ve-davranis-kurallari-konulu-mesleki-soylesiler-etkinligi-gerceklestirildi-11150633.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlikler/canli-muzik-etkinligi.html
https://pazarlama.bartin.edu.tr/etkinlikler/canli-muzik-etkinligi.html
https://www.youtube.com/shorts/7wOfuFDmpqM
https://www.youtube.com/shorts/7wOfuFDmpqM
https://www.youtube.com/watch?v=8JOTKrNFe1E
https://www.youtube.com/watch?v=8JOTKrNFe1E
https://www.youtube.com/shorts/xPT3Xs8zNlM
https://www.youtube.com/shorts/xPT3Xs8zNlM


PG5.1.1. Mezun 
bilgi sisteminde 
kayıtlı öğrenci sayısı 

100 270 311 Ulaşıldı   

 

Hedef Kartı 21 
 
Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.3) Paydaşların karar alma süreçlerine etkin katılımı sağlanacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.3.1. Birimlerde 
yapılan toplantılara 
katılan akademik 
personel sayısı 

50 9 29 Ulaşıldı   

PG5.3.3. Birimlerde 
yapılan toplantılara 
katılan öğrenci sayısı 

50 4 18 Ulaşıldı   

 

Hedef Kartı 22 
 
Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.4) Üniversitenin ulusal ve uluslararası düzeyde tanınırlığı arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.4.1. Tanıtıcı 
etkinlik, broşür, 
katalog vs. sayısı 

100 1 1 Ulaşıldı 

2022 Yılında “Bizi Sosyal 
Medyadan Takip Edebilirsiniz” 
yazılı sosyal medya hesaplarının yer 
aldığı tanıtıcı broşür hazırlanarak 
MYO Müdürlüğü duyuru panosuna 
ve öğretim elemanları kapılarına 
asılmıştır. 

 

 

Hedef Kartı 23 
 
Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 



Hedef (H5.5) Kurum içinde kalite kültürü yaygınlaştırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.5.2. Kalite 
kültürüne yönelik 
yapılan eğitim 
faaliyetleri sayısı 

100 1 1 Ulaşıldı 
1-Uyum Eğitimi 
https://pazarlama.bartin.edu.tr/haberle
r/yeni-ogrencilerimize-uyum-egitimi-
verildi-09272311.html (27/09/2022) 

 

 

Birime Özgü Göstergeler 
Performans Göstergeleri Hedef 

2022 
Gerçekleşen 

2022 
Gerçekleşme 

Durumu 
Açıklama Eylem 

Planı 

Öğretim görevlisi başına 
düşen uluslararası bilimsel 
dergilerde (SCI, SCI-
Expanded, SSCI, AHCI) 
yapılan yayın sayısı 

0 0,33 Ulaşıldı (SSCI) - Gazi, M. A., Çakı, C., Çalışkan, S., Avcı, Ö., Baytimur, T., 
Çakı, G., & Gülada, M. O. 
(2021). Representation of Jews in the Media before the Application 
of the Wealth Tax: A Review on Karikatür Magazine. Journal of 
Balkan and Near Eastern Studies, 24(2), 403-427, 1-25. DOI: 
10.1080/19448953.2021.2006014 

 

Öğretim görevlisi başına 
düşen diğer uluslararası 
indeksli dergilerde 
yayınlanan yayın sayısı 

0,33 1,33 Ulaşıldı 1- Türk, M. S., Darı, A. B. ve Avcı, Ö. (2022). Communism 
Propaganda in Soviet Armenia. Review of Armenian Studies, Issue 
45, 151-175. 
2- Çakı, C, Darı, A. B. ve Avcı, Ö. (2022). İkinci Dünya Savaşı’nda 
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