BARTIN UNIiVERSITESI
BARTIN MESLEK YUKSEKOKULU
PAZARLAMA VE REKLAMCILIK BOLUMU
HALKLA iLiSKIiLER VE TANITIM PROGRAMI
2020-2021 EGITIiM-OGRETIM YILI DERS iCERIKLERi

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT101 GAZETECILIGIN TEMEL ILKELERI l.Yaryl |2 |1 |3 |3

Ders, gazetecilige iligskin temel kavramlari, gazetecilikteki yeni egilimleri, haber iiretim siireglerini, ortamini, iiretim
bigimlerini ve bagimsiz/alternatif medyaya iliskin temel kavram ve kuramlari igerir. Bu ders, 6grencileri gazeteciligin
ilkeleri ve pratigi hakkinda bir anlayisla donatir. Ders ayrica gazeteciligin halkla iliskiler ile ozellikle yeni
teknolojilerle olan iliskisini de kapsamaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS
HIT102 STAJ 2. Yariyil | O 0 0 10
Uygulamanin ve is disiplinin saglanmasi i¢in gereken tiim konulari igerir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS
HIT103 ILETISIME GIRIS 1. Yariyil | 3 1 4 4

Iletisim Kavrami, Tanimi, Onemi, Islevleri, Temel Ozellikleri ve Fonksiyonlari, Iletisim Siireci, Unsurlar1, Iletisim
Siireci Isleyisinin Engellenmesi, Sozlii Tletisim, Sézsiiz iletisim, Yazili Tletisim, I¢sel iletisim, Kisiler Arasi iletisim,
Orgiitsel letisim, Kitle fletisimi, iletisim Engelleri ve iletisim Catigmalar1, Temsil Sistemleri, Kendini A¢ma, Empati,
Iletisim Tipi ve Kisilik, Duygusal Zeka, Tkna.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT115 ILETISIME GIRIS 1. Yartyil |3 |0 3 |3

Tletisim Kavrami, Tanimi, Onemi, Islevleri, Temel Ozellikleri ve Fonksiyonlar1, Iletisim Siireci, Unsurlari, Tletisim
Siireci Isleyisinin Engellenmesi, Sozlii Tletisim, Sozsiiz iletisim, Yazili fletisim, I¢sel iletisim, Kisiler Aras Iletisim,
Orgiitsel iletisim, Kitle Iletisimi, fletisim Engelleri ve Iletisim Catismalar1, Temsil Sistemleri, Kendini A¢gma, Empati,
Iletisim Tipi ve Kisilik, Duygusal Zeka, Tkna.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT104 ILETISIM HUKUKU 2.Yaryil [2 |0 2 |2

Ders kapsaminda, hukuk kavrami, Sosyal kurallar (Din, Ahlak, Gorgii, Hukuk kurallari), Niteliklerine gére hukuk
kurallar1, Yaptirim kavrami ve gesitleri; fletisim kavramu, Kitle iletisimi, Kitle iletisim araglar1 ve fonksiyonlar1, Kitle
iletisimi ve hukuk; Haberlesme 6zgiirliigii ve temel unsurlari; Tirkiye’de haberlesme 6zgiirliigii, Kitle iletisiminde
uluslararasi caligmalar; Basin kavrami ve gorevleri, Basin rejimine iligkin temel kavramlar; Siireli yayinlar, Siireli
yayin kuruluslarinda ¢alisanlar, Siireli yayinlarda cevap ve diizeltme hakki; Basinin ceza sorumlulugu; Kitle iletisim
araclar1 yoluyla kisilik haklarma yapilan saldirilar ve bu saldirilardan korunma yollar, Kitle iletisim araglari yoluyla
kisilik haklarina yapilan saldirilarda sorumluluk; Reklamlar ve hukuk, Reklamlarin denetlenmesi; Radyo televizyon
yayincilig ile ilgili yasal diizenlemeler; Radyo televizyon yayinciliginda yasaklar ve yaptirimlar; Tiirkiye Radyo ve
Televizyon Kurumu; Sinema Hukuku; Internet ortamimnda yapilan yaymlarin diizenlenmesi ve bu yayinlar yoluyla
islenen suglarla miicadele edilmesi ile ilgili konulara deginilecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT120 ILETISIM HUKUKU 2. Yaryil |3 |0 |3 |4

Ders kapsaminda, hukuk kavrami, Sosyal kurallar (Din, Ahlak, Gorgili, Hukuk kurallarr), Niteliklerine gére hukuk
kurallar1, Yaptirim kavrami ve gesitleri; Iletisim kavramu, Kitle iletisimi, Kitle iletisim araglar1 ve fonksiyonlari, Kitle
iletisimi ve hukuk; Haberlesme 6zgiirliigii ve temel unsurlari; Tirkiye’de haberlesme 6zgiirligi, Kitle iletisiminde
uluslararasi ¢aligmalar; Basin kavrami ve gorevleri, Basin rejimine iliskin temel kavramlar; Siireli yayinlar, Stireli
yayin kuruluslarinda ¢aliganlar, Siireli yaymlarda cevap ve diizeltme hakki; Basinin ceza sorumlulugu; Kitle iletigim
araglar1 yoluyla kisilik haklarma yapilan saldirilar ve bu saldirilardan korunma yollari, Kitle iletisim araglar1 yoluyla
kisilik haklarina yapilan saldirilarda sorumluluk; Reklamlar ve hukuk, Reklamlarin denetlenmesi; Radyo televizyon
yayincilig ile ilgili yasal diizenlemeler; Radyo televizyon yayinciliginda yasaklar ve yaptirimlar; Tiirkiye Radyo ve
Televizyon Kurumu; Sinema Hukuku; Internet ortaminda yapilan yaymlarin diizenlenmesi ve bu yaymnlar yoluyla
islenen suglarla miicadele edilmesi ile ilgili konulara deginilecektir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT105 ILETISIM TARIHI 1. Yaryl |2 |0 |2 |2

Bu derste tarih ve iletisim; tarih 6ncesi donemde iletisim bigimleri; yazi, kagit, kitap ve matbaanin icads; ilk gazeteler;
telefon, telgraf ve gorintii teknolojileri (fotograf, sessiz film, film); radyo, televizyon ve internet; Osmanli
Imparatorlugu ve Tiirkiye Cumhuriyeti 6zelinde iletisim tarihi konularma deginilecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT115 [LETISIM TARIHI 1. Yaryil |3 |0 |3 |3

Bu derste tarih ve iletisim; tarih 6ncesi donemde iletisim bigimleri; yazi, kagit, kitap ve matbaanin icads; ilk gazeteler;
telefon, telgraf ve gorintii teknolojileri (fotograf, sessiz film, film); radyo, televizyon ve internet; Osmanli
Imparatorlugu ve Tiirkiye Cumhuriyeti 6zelinde iletigim tarihi konularina deginilecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT106 {KNA TEKNIKLERI 2 Yaryil |2 |1 |3 |3

Ders kapsaminda, Tutum Kavrami, Boyutlar, Ozellikleri, Islevleri, Sosyal Etki ve Ikna, Iknanin Kuramsal Temelleri,
Aristo'nun Ikna Yaklagimi, Sosyal Yargi Kurami, Denge Kurami, Kaynak Degiskenleri ve Tkna, Mesaj Degiskenleri
ve kna, Kanal Degiskenleri ve Tkna, Hedef Degigkenleri ve Ikna, Giidiilenme ve ikna, Ikna ve Etik, Politik [knada
Etik, Reklam, Ikna ve Etik, Temel Ikna Teknikleri konulari islenecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HiT107 HALKLA ILISKILER I l.Yariyill |2 |1 3 |3

Ders kapsaminda Halkla iliskiler tanimlar1, halkla Iliskilerin tarihsel gelisimi, halkla iliskilerle iliskili diger alanlar,
halkla iliskilerde hedef kitle, halkla iliskiler uzmani, halkla iliskiler ajanslar1 ve kurum ic¢i halkla iliskiler birimleri,
halkla iligkiler uygulamalari, halkla iliskilerde kullanilan arag¢ ve yontemler, halkla iligkiler siireci yer almaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT108 HALKLA ILISKILER Il 2. Yaryil |2 |1 3 |3

Halkla iliskiler siireci, hedef kitle, halkla iligskiler uzmani, kurum ig¢i halkla iliskiler birimi ve halkla iliskiler ajansi,
halkla iliskiler uygulamalar1 (sosyal sorumluluk kampanyalari, etkinlik yonetimi, sponsorluk, sorun ve kriz yénetimi,
kurum igi iletigim, kurum kimligi, kurum imaji, lobicilik), halkla iligkilerin seyri, halkla iligkiler ve etik.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT109 KISILERARASI ILETISIM LYaryl |2 |0 |2 |4

Ders igeriginde; Kisileraras: iletisim tanimlari; kisilerarasi iletisim siireci; neden kisilerarasi iletisime ihtiyag
duyuldugu; kisilerarasi iletisimin bilesenleri; kisileraras iletisim becerileri konular yer almaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT302 KISILERARASI ILETISIM Segmeli |3 |0 |3 |4

Ders igeriginde; Kisileraras: iletisim tanimlart; kisilerarast iletisim siireci; neden kisilerarasi iletisime ihtiyag
duyuldugu; kisileraras iletisimin bilesenleri; kisilerarasi iletisim becerileri konulari yer almaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT110 REKLAMCILIK 2. Yariyll |3 | O 3 3

Reklamecilik dersi; reklama iligkin kavramlari, pazarlama ve iletisimin reklamciliktaki roliinii reklamci karar siirecini,
reklam ajanslarini, kampanyalar1 ve ikna yontemlerini, reklam {iretimini, medya ve medya planlama araglarini
kapsamaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT217 REKLAMCILIGIN TEMEL ILKELERI 3Yaryil |2 |1 |3 |5

Reklamciligin temel ilkeleri dersi; reklama iliskin kavramlari, pazarlama ve iletisimin reklamciliktaki roliinii reklamci
karar siirecini, reklam ajanslarini, kampanyalar1 ve ikna yontemlerini, reklam {iretimini, medya ve medya planlama
araglarini kapsamaktadir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS
HIT303 MEDYADA EGEMEN VE ELESTIREL Seg¢meli 3 |0 3 4
YAKLASIMLAR

Egemen-Ana Akim ve Elestirel Medya Nedir?; Amerikan Egemen Ekolii ve Chicago Okulu; Kitle Iletisimi, Kitle
Kiiltiirii ve Elestirel Yaklasimlar: Gramsci ve ‘Hegemonya’, Frankfurt Okulu, Althusser ve Devletin ideolojik
Aygitlar; Ingiliz Kiiltiirel Calismalar; Medyanm Elestirel Ekonomi Politigi; ABD’de Elestirel Ekonomi Politik
Yaklasim (Schiller, Smythe, Herman ve Chomsky); Avrupa’da Elestirel Ekonomi Politik Yaklagim (Golding ve
Murdock, Garnham, Mattelart); Kiiresellesme, Yeni Medya ve Egemen-Elestirel Yaklasimlar arasindaki farklar
islenecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT112 ITIBAR YONETIMI 2 Yaryil |2 |0 |2 |2

Medya, reklam, halkla iligkiler ve pazar kavramlari ¢ercevesinde imaj ve itibar olusumu; imaj, itibar ve gergeklik
arasindaki iligkiler ile bu iligkilerin yonetimi konusunda 6grencilerin bir perspektif kazanmasi i¢in bu dersin amaci,
kurumsal kimlik, felsefe, kiiltiir ve imaj kapsaminda itibar yonetiminin nasil gerceklestirilecegini analiz etmektir.
Imaj ve Itibar Kavrami, Kurumsal Imaj ve itibar Yénetimi, imaj ve itibarin Onemi ve Farkhliklari, Kurum itibarmin
etkilesimde oldugu alanlar, Kurum itibarnmn unsurlari, itibar1 etkileyen faktorler ve itibar yonetimi ile Itibar
calismalar1 agisindan etik tartigmasi ve drnek uygulamalar ders igerigini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT122 IMAJ VE ITIBAR YONETIMI 2.Yariyll |3 |0 3 |3

Medya, reklam, halkla iliskiler ve pazar kavramlari ger¢evesinde imaj ve itibar olusumu; imaj, itibar ve gerceklik
arasindaki iligkiler ile bu iligkilerin yonetimi konusunda 6grencilerin bir perspektif kazanmasi i¢in bu dersin amaci,
kurumsal kimlik, felsefe, kiiltiir ve imaj kapsaminda itibar yonetiminin nasil gerceklestirilecegini analiz etmektir.
Imaj ve itibar Kavrami, Kurumsal imaj ve Itibar Yonetimi, imaj ve Itibarm Onemi ve Farkliliklari, Kurum itibarinm
etkilesimde oldugu alanlar, Kurum itibarnmn unsurlari, itibar1 etkileyen faktorler ve itibar yonetimi ile Itibar
calismalar1 agisindan etik tartigmasi ve drnek uygulamalar ders igerigini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyih TE | PR | KR | AKTS

HIT113 DUYGUSAL ZEKA VE ILETISIM 1.Yariyil |2 |0 2 |4

Ders igeriginde “duygu, zeka, duygusal zeka, iletisim ve iletisim becerileri” konulari ayrintili olarak iglenmektedir.
Bu kapsamda bireylerin kendilerinin ve diger bireylerin duygularini anlayabilmesi ve farkinda olmasini ifade eden
“duygusal zeka” ve iletisim siirecinde bagkalarini daha iyi anlayip, onlarin duygu ve diisiinceleri ile 6zdeslesme,
iletisimde etkinligin saglanmasi i¢in s6zl1ii, sdzsiiz ve yazili bir dizi yetenegi icerisinde barindiran ve ben dili, empati,
beden dili ve etkili dinleme gibi kavramlarla ifade edilen “iletisim becerileri* kapsaminda 6grencilerin yetkinlige
ulasarak, 6zel hayatlarinda ve is hayatlarinda duygularini kontrol edip etkili kullanmalar1 ve karsilastiklari problemleri
en uygun tarzda ¢6zmeye c¢aligmalari, dersin amacini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT304 DUYGUSAL ZEKA VE ILETISIM Semeli |3 |0 |3 |4

Ders igeriginde “duygu, zeka, duygusal zeka, iletisim ve iletisim becerileri” konular1 ayrintili olarak islenmektedir.
Bu kapsamda bireylerin kendilerinin ve diger bireylerin duygularini anlayabilmesi ve farkinda olmasini ifade eden
“duygusal zeka” ve iletisim siirecinde bagkalarini1 daha iyi anlayip, onlarin duygu ve diisiinceleri ile 6zdeslesme,
iletisimde etkinligin saglanmasi i¢in s6zlil, sdzsiiz ve yazili bir dizi yetenegi igerisinde barindiran ve ben dili, empati,
beden dili ve etkili dinleme gibi kavramlarla ifade edilen “iletisim becerileri*“ kapsaminda Ggrencilerin yetkinlige
ulasarak, 6zel hayatlarinda ve is hayatlarinda duygularini kontrol edip etkili kullanmalar1 ve karsilastiklari problemleri
en uygun tarzda ¢6zmeye ¢aligmalari, dersin amacini olusturmaktadir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT305 KAMU DIPLOMASIST VE ULUSLARARASI HALKLA ILISKILER | Secmeli 3 |0 3 4

Ders igerigi kapsaminda degisen diinya sistemi ve kullanilan kamu diplomasisinin nasil oldugu, Uluslararas1 halkla
iligkiler kavraminin teorik altyapisi ve 6rnek uygulama alanlar1 ayrint1 olarak ele alinacaktir. Bu kapsamda kamu
diplomasisi ve uluslararasi halkla iliskiler kavramlar1 ¢agimizin énem kazanan konular1 olarak; iilkelerin siyasal,
toplumsal, ekonomik ve teknolojik gelismeleri dogrultusunda dis siyasetlerinde kullandigi diplomasiyi esas alarak
yapilan halkla iliskiler faaliyetleri 6grencilere aktarilacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT116 MEDYA OKURYAZARLIGI 2. Yanyll | 2 0 2 4

Medya ve gergeklik; Medya iletilerinin igerigi; Medya ve temsil; Medya ve kiiltiir; Medya ve onyargt; Medya ve
giindem belirleme; Medya ve siddet; Medya okur-yazarliginda elestirel yaklagimlar; Neden medya okur-yazarlig1?;
Medyaya giiven ve etik; Medyayr takip; Diinyada ve Tiirkiyede medya okur-yazarligi; Medya okur-yazarligi
uygulamalari.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT306 MEDYA OKURYAZARLIGI Secmeli 3 0 3 4

Medya ve gergeklik; Medya iletilerinin igerigi; Medya ve temsil; Medya ve kiiltiir; Medya ve 6nyargi; Medya ve
giindem belirleme; Medya ve siddet; Medya okur-yazarliginda elestirel yaklagimlar; Neden medya okur-yazarligi?;
Medyaya giiven ve etik; Medyay: takip; Diinyada ve Tiirkiyede medya okur-yazarligi; Medya okur-yazarlif
uygulamalar1.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT307 MUSTERI ILISKILERI YONETIMI Segmeli |3 |0 3 |4

Bu ders, CRM girisimlerinin kullanimi yoluyla iligki pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi ve uygulanmasina
odaklanmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT201 MEDYA VE MEDYA PLANLAMASI 3. Yanyll | 2 1 3 5

Toplumdaki medyanin ve bir endiistri olarak medya iiretiminin anlagilmasi i¢in kuramsal temellers Gelencksel medya
planlama ve biitceleme kavramlarie Alternatif medya arastirmasi - interaktif ve web tabanli teknolojiler, sosyal ag
platformlarie Medya ve tanitimdaki giincel gelismeler - ortam medyasi, iiriin yerlestirme, sponsorluk ve oyun ici
reklamcilike Medya ve medya kullanimina uygulanan teorie Medya kitlelerinin dl¢iimiis Medya planlama kurallarie
Yeni medya - dijital ve interaktife Sosyal ag ve sozlii-agiz etkileris Medya plani sunma

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT301 MEDYA PLANLAMA Secmeli 2 1 3 4

Toplumdaki medyanin ve bir endiistri olarak medya iiretiminin anlagilmasi i¢in kuramsal temellers Geleneksel medya
planlama ve biitceleme kavramlarie Alternatif medya arastirmasi - interaktif ve web tabanli teknolojiler, sosyal ag
platformlarie Medya ve tanitimdaki giincel gelismeler, iiriin yerlestirme, sponsorluk ve oyun i¢i reklamcilike Medya
ve medya kullanimina uygulanan teoris Medya kitlelerinin 6l¢iimiis Medya planlama kurallaris Yeni medya - dijital
ve interaktife Sosyal ag ve sozlii-ag1z etkileric Medya plani sunma

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryil TE | PR | KR | AKTS

HIT202 HALKLA ILISKILER YAZARLIGI 4 Yaryl |2 |1 |3 |4

Halkla iliskiler Yazarhg: Halkla iliskiler Yazarlig: ve Tkna Siireci Halkla liskiler Mesajlarinda Yazim Siireci; Haber
Nedir? Haber Kavrami: Onemi ve Ozellikleri Haberde Yer Alan Temel Ogeler; Haberde Uslup ve Onemi Yazim
Kurallar1, Noktalamalar ve Kisaltmalar vb. Haber Yazma ve Haber Yazma Teknikleri 5N 1 K Kurali; Haber Yazma
Teknikleri Ters Piramit Kurali Kare Kural ve Diger Yazim Teknikleri; Halkla iliskilerde Kullanilan letisim Araglart
ve Medya ile iliskiler; Basin Biilteni; Gazeteler igin basin biilteni hazirlama Dergiler icin basin biilteni hazirlama;
Basin Biilteni Televizyon i¢in basin biilteni hazirlama Radyo i¢in basin biilteni hazirlama; Basin Makalesi Haber
Mektubu (Biilten); Rdportaj Brosiir, gazete, dergi, kitap, el kitabi; Basin kiti, el ilani, dogrudan postalama, yillik,
davetiye, hatirlatma notu; Kurumsal Tanitim Yazarlig1 Etkili Sunus Teknikleri
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT203 KRiZ ILETISIMI 3Yaryil |2 |1 |3 |4

Kriz ve Krizin Ozellikleri; Krizin Kaynaklari; Kriz Senaryolarmim Olusturulmasi ve Kriz Dénemlerinde Isletmelerin
Uyguladiklar Stratejiler; Kriz Siireci ve Asamalar1; Kriz Oncesinin Yénetimi; Kriz Déneminin Yo6netimi; Kriz
Sonrasmnin Yénetimi; Kriz Yoénetim Plani; Kriz Dénemlerinde Iletisim; Kriz Déneminde Halkla ligkiler; Kriz
Donemlerinde Medya Iliskileri; Krizin Orgiitsel ve Yénetsel Sonuglari.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT204 PAZARLAMA ILKELERI VE YONETIMI 4 Yaryl |2 |1 |3 |5

Pazarlama kavrami, tanimi ve pazarlama anlayisindaki gelismeler, modern pazarlama anlayisi, pazarlama cesitleri,
pazarlama fonksiyonlari, Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama arastirmasi, Pazarlama Karmasi — Uriin, Fiyat,
Tutundurma, Pazarlama letisimi, Tiiketici pazarlar1 ve tiiketici davranisi, Pazar boliimlerinde hedef pazar secimi ve
talep tahminleri, Kisisel satig ve satig yonetimi, Dagitim ve fiziksel dagitim stratejileri, Uluslararasi Pazarlama, Yesil
Pazarlama, Nig Pazarlama, Gerilla Pazarlama, Reklam, Satis Gelistirme ve Tanitma, Medya Planlamasi, Miisteri
Degeri lletisimi, Miisteri iligkileri Yénetimi (CRM), Pazarlama Amach Halkla iliskiler (MPR), Franchising,

Merchandising (I¢ Satislar), E-Ticaret.
Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS
HIT218 PAZARLAMA ILKELERI VE YONETIMI 4 Yaryil |2 |1 3 |4

Pazarlama kavrami, tanimi ve pazarlama anlayisindaki gelismeler, modern pazarlama anlayisi, pazarlama gesitleri,
pazarlama fonksiyonlari, Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama arastirmasi, Pazarlama Karmasi — Uriin, Fiyat,
Tutundurma, Pazarlama letisimi, Tiiketici pazarlar1 ve tiiketici davranisi, Pazar boliimlerinde hedef pazar segimi ve
talep tahminleri, Kisisel satig ve satig yonetimi, Dagitim ve fiziksel dagitim stratejileri, Uluslararasi Pazarlama, Yesil
Pazarlama, Nis Pazarlama, Gerilla Pazarlama, Reklam, Satis Gelistirme ve Tanitma, Medya Planlamasi, Miisteri
Degeri Iletisimi, Miisteri Iliskileri Yonetimi (CRM), Pazarlama Amach Halkla iliskiler (MPR), Franchising,
Merchandising (I¢ Satislar), E-Ticaret.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIiT206 HALKLA ILISKILERDE UYGULAMA VE ORNEK OLAYLAR 4. Yartyll | 2 1 3 5

Halkla iligkiler ve reklam konularmin biitiinlesik pazarlama iletisimi yaklasimu ile ele alinmasi, halkla iliskiler ve
reklam kampanyalarmin planlanmasi ve uygulamasi, halkla iligkiler ve reklam agisindan hedef kitle kullaniminin
uygulama ornekleri ile agiklanmasi, Ogrenciler tarafindan hazirlanan projelerin smnif ortaminda sunulmasi ve
tartisilmasi dersin icerigini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIiT220 HALKLA ILISKILERDE UYGULAMA VE ORNEK OLAYLAR 4. Yarryll | 2 1 3 3

Halkla iligkiler ve reklam konularmin biitiinlesik pazarlama iletisimi yaklasimu ile ele alinmasi, halkla iliskiler ve
reklam kampanyalarmin planlanmasi ve uygulamasi, halkla iligkiler ve reklam agisindan hedef kitle kullaniminin
uygulama oOrnekleri ile agiklanmasi, 6grenciler tarafindan hazirlanan projelerin smif ortaminda sunulmasi ve
tartisilmasi dersin icerigini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryil TE | PR | KR | AKTS

HIT205 MARKA YONETIMI 3Yaryil |2 |1 |3 |4

Bu derste, Markay1 dogru mu anliyoruz? ; Ne, neresi, kim markalastirilabilir?; Giiglii marka nedir ve nasil
olusturulur?; Marka nasil konumlandirilir?; Marka degerleri ve marka 6z degerini olusturmak; Marka kimligi ve
elemanlarmi olusturmak; Markanin pazarlama programi; Giliglii marka i¢in iriin stratejileri; Giiglii marka igin
fiyatlama stratejileri; Giiclii marka icin dagitim stratejileri; Giiclii marka i¢in tutundurma stratejileri; Marka degeri ve
marka performansmin 6l¢iimii; Giliclii markalama stratejilerinin tasarimi ve uygulanmasi; Markanin giicli nasil
stirdiiriilebilir ya da arttirilabilir? konularina deginilecektir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT207 TLETISIM ARASTIRMALARI 3.Yaryll |2 |1 |3 |5

Bu dersin amaci 6grencinin halkla iligkiler ve iletisim alaninda yapacagi arastirmalarla ilgili olarak plan yapabilme,
alanla ilgili kaynak tarayabilme, kaynaklara ulagma ve kaynaklardan yararlanarak belirlenen kurallarla rapor
hazirlayabilme ve hazirladigi konuyu sunmayi hedefler. Bu kapsamda ders igeriginde bilimsel arastirmalarda yer alan
temel kavramlar, bilimsel bilginin niteligi, nicel ve nitel yontemler, igerik analizi, iletisim aragtirmalarmm uygulama
alanlar1, 6rnek programlarla uygulamali ve etkilesimli olarak anlatilacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT208 TUKETICI DAVRANISLARI 4 Yaryl |2 |1 |3 |3

Tiiketici Davranisma Giris; Pazarlamanm Temelleri; Algilama; Ogrenme ve Hafiza; Motivasyon ve Ilgilenim;
Tutumlar; Benlik ve Kisilik; Degerler, Yasam Bigimleri ve Kiiltiir; Referans Gruplari, Aile ve Cinsiyet; Satin Alma
Karar Siireci; Pazarlama iletisimi ve Ikna Teknikleri.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT209 YENI MEDYA 3. Yaryll |2 |1 |3 | 4

Derste; yeni iletisim teknolojilerinin iletisime getirdigi yeni medya ortamlarmin belirlenerek, geleneksel medyadan
yeni medyaya gecis siirecinde meydana gelen olusumlarin, kuramsal farkliliklarin ve teknolojik altyapidaki
degismelerin 6grenciye orneklerle kavratilmasi amaglanmaktadir. Bu baglamda ders igeriginde yeni medya tarihi,
yeni medya ve geleneksel medya arasindaki farkliliklar, yeni medyada internetin dnemi ve gelisimi, web 1.0 dan web
4.0’a uzanan dijital dénem, artirilmis gergeklik ve oyunlastirma, yeni medya ve degisen reklamcilik, dijital reklam
ornekleri, mobil reklamcilik, sosyal medya, sosyal medyanin yapi taslari, sosyal medya araclari, sosyal medyaya 6zgii
kavramlar ve etkinlikler, sosyal medyanin toplumsal etkileri, sosyal medya bagimliligi, sosyal medya ekonomisi,
sosyal medyada yayincilik, kurumsal sosyal medya, sosyal medyada kurum itibari, sosyal medya okuryazarligi, dijital
iletisim, dijital diinya vatandashg, dijital yerliler, dijital gd¢menler, dijital gizlilik, dijital zorbalik, sosyal aglarda
giivenlik kavramlan ile birlikte iilkemizde kullanilan yeni medya ortamlarinin neler oldugu ve yeni medya
kapsaminda veri madenciligi agiklanmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HiT210 KAMPANYA PLANLAMASI 4. Yariyll | 3 1 4 5

Bu ders, ogrencilere reklam kampanyalarinin hazirlanmasinda, uygulanmasinda ve tamamlanmasinda yol
gosterecektir. Ayrica, reklam kampanyalar1 ve stratejileri, reklam yapimi ve iletisim kullanimi, kampanya
calismalartyla desteklenen uygulamalar da bu derste islenecektir.

Dersin Kodu | Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT222 KAMPANYA PLANLAMASI 4. Yariyil | 2 1 3 4

Bu ders, 6grencilere reklam projelerinin hazirlanmasinda, uygulanmasinda ve tamamlanmasinda yol gosterecektir.
Ayrica, reklam kampanyalar1 ve stratejileri, reklam yapimi ve iletigsim araglarinin kullanimi, kampanya ¢alismalariyla
desteklenen uygulamalar da bu derste iglenecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT308 BILGISAYAR DESTEKLI REKLAM VE TASARIM Secmeli 2 1 3 4

Tasarim programlari, tasarim siireci gibi bilgisayar destekli tasarimla ilgili temel kavramlari, masaiistii yayincilik
alanna iliskin terimler anlatilir. Adobe Photoshop programi kullanilir. Adobe Photoshop programinin arayiizii ve
kullanimina iligkin bilgiler verilir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT309 KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK Sec¢meli 2 1 3 4

Ders kapsami; kurumsal sosyal sorumluluk kavraminmn anlami ve énemi, Kurumsal Sosyal Sorumlulukta Halkla
Iliskilerin Rolii, KSS Calismalarinda Medya {liskileri, KSS Calismalarinda Paydas iligkileri ve Halkla Iliskiler
konularini igermektedir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT213 SOSYAL DAVRANIS KURALLARI VE PROTOKOL | 3. Yariyill | 2 1 3 4

Derste; Protokol ve Gorgii kurallar ile ilgili, 6grencinin hayatin1 kolaylastiracak gerekli bilgilere yer verilmistir.
Sosyal ¢evrede basarili iletisim saglayabilmek i¢in protokol ve gorgii kurallart dersi 6grencilere rehber olacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT311 SOSYAL DAVRANIS KURALLARI VE PROTOKOL | Se¢meli 2 1 3 4

Derste; Protokol ve Gorgii kurallar ile ilgili, 6grencinin hayatin1 kolaylastiracak gerekli bilgilere yer verilmistir.
Sosyal ¢evrede bagarili iletisim saglayabilmek icin protokol ve gorgii kurallar1 dersi 6grencilere rehber olacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT214 DAVRANIS BILIMLERI 4 Yaryl |2 |1 |3 |4

Davranig kavrami ve davranigin altinda yatan biyolojik, psikolojik, sosyolojik, ekonomik, politik nedenler;
disiplinlerarasi bir alan olarak davranig bilimleri; kisilik, kendini ve bagkalarini tanima; benlik ve imaj; iletisim ve
empati; gereksinimler ve motivasyon; engellenme, ¢atisma ve savunma mekanizmalari; stres ve tiikkenmislik; algi ve
tutumlar; toplum, kiiltiir ve davranis iligkisi.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

HIT310 DAVRANIS BILIMLERI Secmeli 2 |1 3 4

Davranis kavrami ve davranisin altinda yatan biyolojik, psikolojik, sosyolojik, ekonomik, politik nedenler;
disiplinlerarasi bir alan olarak davranis bilimleri; kisilik, kendini ve baskalarmi tanima; benlik ve imaj; iletisim ve
empati; gereksinimler ve motivasyon; engellenme, ¢atisma ve savunma mekanizmalari; stres ve tiikkenmislik; algi ve
tutumlar; toplum, kiiltiir ve davranis iligkisi.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyili TE | PR | KR | AKTS

TBT183 TEMEL BILGISAYAR TEKNOLOJILERININ KULLANIMI | 1. Yartyil | 1 1 2 3

Bilgisayar donanim ve yazilim birimlerinin tanitilmas1, Isletim sistemi kavrami ve kisaca Windows isletim sisteminin
kullanilmasi, Kelime islemci, Tablolama ve Sunu hazirlama yazilimlarinin kullanilmasi. Tarayici, e-posta, sosyal
medya gibi internet uygulamalarini kullanma.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS
ATA101 ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHI I 1. Yariyll |2 |0 |2 |2
Modern Tiirkiye nin dogus ve gelisim siireci i¢indeki olaylar, fikirler ve ilkeler

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS
ATA102 ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHI II 2 Yaryll |2 |0 |2 |2

Bu derste 6grenci, Osmanli Devleti’nin gerileme ve yikilma dénemi, Balkan Savaslari, I. Diinya Savasi, Tiirk
Kurtulus Savasi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusu, Atatiirk {lkeleri ve Inkilaplar1 konularinda bilgi sahibi olarak,
ogrendigi bu bilgilerden sosyal hayatta da yararlanabilir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

TDI101 TURK DILIi 1 1. Yartyll |2 |0 2 |2

Dilin tanim, dilin sosyal bir kurum olarak millet hayatindaki yeri ve 6nemi, dil-kiiltiir miinasebeti, Tiirk dilinin diinya
dilleri arasindaki yeri, Tiirk dilinin gelismesi ve tarihi devreleri, Tiirk dilinin bugiinkii durumu ve yayilma alanlari,
Tiirkgenin ses ozellikleri ve ses bilgisi ile ilgili kurallar, Tirkiye Tiirkgesindeki ses olaylari, imla kurallar1 ve
uygulamasi, noktalama isaretleri ve uygulamasi, Tiirkgenin yapi 6zellikleri.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyih TE | PR | KR | AKTS
TDI102 TURK DILi IT 2.Yartyll |2 |0 2 |2

Bu derste, 6grencilerin yazili iletisim araglarini nasil etkili ve dogru kullanacagi tizerinde durulacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyih TE | PR | KR | AKTS
YDI101 YABANCI DIL I 1. Yartyll |2 |0 2 |3
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Kisi zamirleri, “To Be” fiili, Tekil-Cogul, Sayilabilen-Sayilamayan Isimler, Sayilar, There is/There are, Belirleyiciler
(some, any, no), Belgisiz zamirler, Iyelik durumu, Sahiplik sifatlar1 ve zamirleri, Emir kipi, Nesne zamirleri, Simdiki
zaman, Yer edatlari, Genig zaman, Siklik zarflari, Can-Must-Have to, Baglaclar

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

YDI102 YABANCI DIL IT 2. Yaryll |2 |0 |2 |3

Genis zaman - simdiki zaman karsilagtirmasi, gegmis zaman, zaman edatlari, saatler, giinler, aylar, mevsimler,
gelecek zaman, soru kelimeleri, eklenti soru, sifatlarin karsilagtirilmasi ve ustiinliik dereceleri, kipler: can, could,
should, may, edilgen yap1

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HIT216 SIYASAL ILETISIM 4 Yaryll |2 |1 |3 | 4

Bu ders kapsaminda, siyasal iletisimin tarihi gelisimi, diger alanlarla iligkisi, siyaset ve iletisim iliskisi, siyasal iletigim
tiirleri, yontem ve teknikler, siyasal iletisimde propaganda, siyasal reklam c¢esitleri, siyasal aktorler ve se¢men
iliskileri, medyada siyasal iletisim, siyasal pazarlama, siyasal iletisim siirecindeki ulusal ve uluslararasi siyasal
kampanyalarin rolii ve dnemi ele alinacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyilt TE | PR | KR | AKTS

HiT224 SIYASAL ILETISIM VE HALKLA ILISKILER 4. Yariyil |3 |0 3 |4

Bu ders kapsaminda, siyasal iletisimin tarihi gelisimi, diger alanlarla iligkisi, siyaset ve iletisim iliskisi, siyasal iletisim
tiirleri, yontem ve teknikler, siyasal iletisimde propaganda, siyasal reklam c¢esitleri, siyasal aktérler ve se¢men
iliskileri, medyada siyasal iletisim, siyasal pazarlama, siyasal iletisim siirecindeki ulusal ve uluslararasi siyasal
kampanyalarim rolii ve dnemi ele almacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT215 GIRISIMCILIK 3. Yaryil |2 |1 3 |4

Sorumlu Girigsimcilik Kavrami ve Gelisimi; Girisimcilik Ozellikleri, Girisimcilik Tiirleri, Girisimciligin Temelleri ve
Is Fikri Gelistirme; Girisimin Amaglar1, Basar1 Faktorleri ve Yaraticilik Egzersizleri; Isletme Kavramu, Isletmelerin
Kurulus Siireci ve Is Plan1 Hazirlanmasi; Isletme Fonksiyonlar1, Kurulus Sekilleri, Kapasite ve Isletme Olgeginin
Belirlenmesi; Isletme Tiirleri ve Mali-Hukuki Sorumluluklar; Kiigiik Isletmelerde Yénetim Islevi, Yeni Yonetim
Yaklasimlar1 ve Yénetim Plant; Kiigiik Isletmelerde Uretim Islevi, Yeni Uretim Sistemleri ve Uretim Plani; Kiiciik
Isletmelerde Pazarlama Islevi, Yeni Pazarlama Yontemleri ve Pazarlama Plani; inovasyon , E-Ticaret, Dis Ticaret;
KOBI’lerin Giiglii ve Zayif Yonleri, Sorunlari ve Coziim Onerileri; is Modeli ve Is Planina Yonelik Atédlye
Calismalari, Is Planinin Tamamlanmasi.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT312 GIRISIMCILIK Segmeli |2 |1 3 |4

Sorumlu Girisimcilik Kavrami ve Gelisimi; Girisimcilik Ozellikleri, Girisimcilik Tiirleri, Girisimciligin Temelleri ve
Is Fikri Gelistirme; Girisimin Amaglar1, Basar1 Faktorleri ve Yaraticilik Egzersizleri; Isletme Kavramu, Isletmelerin
Kurulus Siireci ve Is Plan1 Hazirlanmasi; Isletme Fonksiyonlari, Kurulus Sekilleri, Kapasite ve Isletme Olgeginin
Belirlenmesi; Isletme Tiirleri ve Mali-Hukuki Sorumluluklar; Kiigiik Isletmelerde Yonetim Islevi, Yeni Yonetim
Yaklasimlar1 ve Yonetim Plan; Kiigiik Isletmelerde Uretim Islevi, Yeni Uretim Sistemleri ve Uretim Plani; Kiigiik
Isletmelerde Pazarlama Islevi, Yeni Pazarlama Yontemleri ve Pazarlama Plani; Inovasyon , E-Ticaret, Dis Ticaret;
KOBI’lerin Giiglii ve Zayif Yonleri, Sorunlart ve Coziim Onerileri; is Modeli ve Is Planina Yonelik Atédlye
Calismalari, Is Planinin Tamamlanmast.

Dersin Kodu Dersin Adi Yarryil TE | PR | KR | AKTS

HIT313 TEKNOLOJI OKURYAZARLIGI VE BILISIM ETIGI | Segmeli |2 |1 3 |4

Bilisim teknolojileri bagimliliginin etkilerinin incelenerek olasi zararlarmm bertaraf edilmesi ve bu teknolojilerin
kontrollii ve bilisim etigine uygun kullaniminin saglanmasi i¢in nelerin yapilmasi gerektigine odaklanilmaktadir.
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Ogr. Gor. Ozkan AVCI
Pazarlama ve Reklamcilik
Boliim Bagkani
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