
 
 
 
 

BARTIN ÜNİVERSİTESİ 
BARTIN MESLEK YÜKSEKOKULU 

OTEL LOKANTA VE İKRAM HİZMETLERİ BÖLÜMÜ 
STRATEJİK PLANINDA YER ALAN  

2022 YILI PERFORMANS GÖSTERGELERİNİN 
GERÇEKLEŞME RAPORU 

 

Hedef Kartı 1 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.1) Eğitim-öğretimin fiziksel ve akademik altyapısı iyileştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.1.1. Eğiticilerin 
eğitimine katılan 
akademik personel 
sayısı 

50 2 2 Ulaşıldı 

1- Farklı Disiplinlere Özgü Yöntem 
Teknik Uygulamaları/21 Eylül 2022 
2-İnsan Hakları Temelinde İş Yerinde 
Cinsiyet Eşitliği Eğitimi/7 Eylül 2022 

 

PG1.1.5. Öğretim 
elemanı başına 
düşen öğrenci 
sayısı 

50 108 112 Ulaşıldı 
218 Normal Öğretim 
6 İkinci Öğretim (Kapandı) 
Bölümde 2 Öğretim elemanı var 

 

 

 

 

 

 

 

 



Hedef Kartı 2 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.2) Eğitim-Öğretim programları iyileştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.2.2. Çift ana dal 
programına katılan 
öğrenci sayısı 

20 0 0 Ulaşıldı   

PG1.2.3. Çift ana dal 
programlarından 
mezun olan öğrenci 
sayısı  
 

20 1 1 Ulaşıldı 
2022 yılı 1 Öğrenci mezun Pazarlama 
ve Reklamcılık Bölümünden Gü**** 
ÇA*** 

 

PG1.2.5. Uzaktan 
eğitimle verilen 
ders sayısı 

60 1 0 Ulaşılmadı 
Bütün dersler yüz yüze 
gerçekleştirildi. Program dışı 
seçmeli dersler yüz yüze verildi. 

 

 

Hedef Kartı 3 
 

Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.3) Üniversitemize gelen Lisans/Önlisans öğrencilerinin nitelikleri iyileştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.3.1. 
Öğrencilerin 
üniversiteye giriş 
taban puanları 
ortalamaları 

50 185 272 Ulaşıldı   

PG1.3.3. Yerleşen 
öğrenci sayısının 
kontenjan sayısına 
oranı (%) 

50 75 100 Ulaşıldı   

Hedef Kartı 4 
 



 Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.4) Öğrencilere yönelik rehberlik ve danışmanlık hizmetleri geliştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.4.2. Önlisans ve 
lisans düzeyinde 
danışman başına 
düşen öğrenci sayısı 

100 108 112 Ulaşıldı 
218 Normal Öğretim 
6 İkinci Öğretim (Kapandı) 
Bölümde 2 Danışman var 

 

 

Hedef Kartı 5 
Amaç (A1) Öğrenci Merkezli Eğitimle Öğrenci Başarısını Arttırmak 

Hedef (H1.4) Engelli öğrencilerin fiziksel, eğitimsel ve sosyal alanlardaki erişilebilirliği arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG1.5.4. Engellilerle 
ilgili her tür sosyal, 
kültürel, sportif ve 
eğitim faaliyeti 
sayısı 

100 0 0 Ulaşıldı   

 

Hedef Kartı 7 
 

Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.2) Üniversitemizde gerçekleştirilen bilimsel araştırma projelerinin sayısı arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG2.2.4. 
Tamamlanan 
bilimsel araştırma 
projesi sayısı 

100 0 0 Ulaşıldı   

 



Hedef Kartı 8 
 

Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.3) Üniversitemiz araştırmacılarının ulusal ve uluslararası bilimsel etkinliklere katılımını sağlamak. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG2.3.2. Öğretim 
elemanlarının aktif 
katılım sağladığı 
bilimsel etkinlik 
sayısı 

100 1 1 Ulaşıldı 

1- Anadolu Bilişim Buluşmaları, 
Gastronomi ile Şehirleri 
Güçlendirmek. 
22 Eylül 2022 10:30-16:30  

 

 

 

Hedef Kartı 10 
 

Amaç (A2) Bilimsel Araştırma ve Yayın Faaliyetlerini Nitelik ve Nicelik Yönünden Geliştirmek 

Hedef (H2.5) Ulusal ve uluslararası düzeyde yayın sayısı ve niteliği arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleş
me 

Durumu 
Açıklama 

 
Eylem 
Planı 

PG2.5.1. Toplam 
bilimsel yayın 
sayısı 100 2 2 Ulaşıldı 

1- Emir, G. (2022). Yapmadan Dönme, Eğitim Yayınevi: 
Konya 
2-Emir, G. ve Sürücü, Ç. (2022). Batı Karadeniz 
(Zonguldak, Bartın ve Karabük) Turizmi, Detay 
Yayıncılık: Ankara 

 

 

Hedef Kartı 11 
 

Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.1) Girişimcilikle ilgili eğitim-öğretim faaliyetlerini geliştirmek 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG3.1.2. Yenilik ve 
girişimcilik temalı 
ders sayısı 

100 0 0 Ulaşıldı   



 

Hedef Kartı 12 
 

Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.2) Girişimcilikle ilgili araştırma, uygulama ve proje sayısını arttırmak 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG.3.2.1. 
Girişimcilik 
yarışmalarına katılan 
proje sayısı 

100 0 0 Ulaşıldı   

 

Hedef Kartı 14 
 

Amaç (A3) Üniversite Genelinde Girişimci ve Yenilikçi Faaliyetleri Yaygınlaştırmak ve Kurumsallaştırmak 

Hedef (H3.4) Öğrencilerin kişisel ve sosyal gelişimini sağlayacak etkinlikler arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG3.4.1. 
Öğrencilerin kişisel 
ve sosyal gelişimine 
yönelik düzenlenen 
etkinlik sayısı 100 1 2 Ulaşıldı 

1- Gastronomi Turizmi Kapsamında Türk 
Mutfağı Etkinliği - 2 Haziran 2022 
Link:https://otel.bartin.edu.tr/haberler/gas
tronomi-turizmi-ve-turk-mutfagi-
konusuldu.html    
2- Gastronomi Eğitimi/Bartın Mutfağı- 
Mart 2022 
Link:https://myo.bartin.edu.tr/haberler/ote
llokanta-ve-ikram-hizmetleri-bolumu-
ogrencilerimiz-gastronomi-egitimine-
katildi.html  

 

 

Hedef Kartı 18 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.3) Paydaşların karar alma süreçlerine etkin katılımı sağlanacaktır. 

https://otel.bartin.edu.tr/haberler/gastronomi-turizmi-ve-turk-mutfagi-konusuldu.html
https://otel.bartin.edu.tr/haberler/gastronomi-turizmi-ve-turk-mutfagi-konusuldu.html
https://otel.bartin.edu.tr/haberler/gastronomi-turizmi-ve-turk-mutfagi-konusuldu.html
https://myo.bartin.edu.tr/haberler/otellokanta-ve-ikram-hizmetleri-bolumu-ogrencilerimiz-gastronomi-egitimine-katildi.html
https://myo.bartin.edu.tr/haberler/otellokanta-ve-ikram-hizmetleri-bolumu-ogrencilerimiz-gastronomi-egitimine-katildi.html
https://myo.bartin.edu.tr/haberler/otellokanta-ve-ikram-hizmetleri-bolumu-ogrencilerimiz-gastronomi-egitimine-katildi.html
https://myo.bartin.edu.tr/haberler/otellokanta-ve-ikram-hizmetleri-bolumu-ogrencilerimiz-gastronomi-egitimine-katildi.html


Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG4.4.3. Sosyal 
sorumluluk projesi 
sayısı 

70 0 0 Ulaşıldı   

PG4.4.4. Çevre 
duyarlılığına ilişkin 
yapılan toplam 
faaliyet sayısı 

30 1 1 Ulaşıldı 

1- Çevre Bilinci Etkinliği, 1 
Kasım 2022. 
Link:https://otel.bartin.edu.tr/habe
rler/bolumuz-ogrencilerinin-
cevre-bilinci-etkinligi.html   

 

 

Hedef Kartı 19 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.1.) Üniversitemiz mezunları ile ilişkiler geliştirilecektir. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.1.1.  Mezun 
bilgi sisteminde 
kayıtlı öğrenci sayısı 

100 100 118 Ulaşıldı   

 

Hedef Kartı 21 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.3) Paydaşların karar alma süreçlerine etkin katılımı sağlanacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.3.1. Birimlerde 
yapılan toplantılara 
katılan akademik 
personel sayısı 

50 2 2 Ulaşıldı   

PG5.3.3. Birimlerde 
yapılan toplantılara 
katılan öğrenci sayısı 

50 2 2 Ulaşıldı   

https://otel.bartin.edu.tr/haberler/bolumuz-ogrencilerinin-cevre-bilinci-etkinligi.html
https://otel.bartin.edu.tr/haberler/bolumuz-ogrencilerinin-cevre-bilinci-etkinligi.html
https://otel.bartin.edu.tr/haberler/bolumuz-ogrencilerinin-cevre-bilinci-etkinligi.html


 
 

Hedef Kartı 22 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.4) Üniversitenin ulusal ve uluslararası düzeyde tanınırlığı arttırılacaktır. 

Performans 
Göstergeleri 

Hedefe 
Etkisi 
(%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.4.1. Tanıtıcı 
etkinlik, broşür, 
katalog vs. sayısı 100 1 1 Ulaşıldı 

1-Gelecek BARÜ’de başlıyor - 
Bartın Meslek Yüksekokulu, 
https://twitter.com/bartin_myo/st
atus/1552286751955247104?s=2
4&t=uhiU_IDih11ylUTKBAV1
SQ / https://aday.bartin.edu.tr/  

 

 

Hedef Kartı 23 
 

Amaç (A5) Katılımcı Yönetim ve Organizasyon Yapısı ile Kurum Kültürünü Geliştirmek 

Hedef (H5.5) Kurum içinde kalite kültürü yaygınlaştırılacaktır. 

Performans Göstergeleri Hedefe 
Etkisi (%) 

Hedef  
2022 

Gerçekleşen 
2022 

Gerçekleşme 
Durumu Açıklama 

 
Eylem Planı 

PG5.5.2. Kalite kültürüne 
yönelik yapılan eğitim 
faaliyetleri sayısı 100 1 1 Ulaşıldı 

1- Oryantasyon Eğitimi, 
https://otel.bartin.edu.tr/haberler/yen
i-ogrencilerimize-oryantasyon-
egitimi-gerceklestirildi.html 

 

 

Hedef Kartı 24 

Birime Özgü Göstergeler 
 
Performans 
Göstergeleri  Hedef  

2022 
Gerçekleşen 

2022 
Gerçekleşme 

Durumu Açıklama 
 

Eylem 
Planı 

Öğretim görevlisi 
başına düşen diğer 
uluslararası indeksli 

 0 0 Ulaşıldı   

https://twitter.com/bartin_myo/status/1552286751955247104?s=24&t=uhiU_IDih11ylUTKBAV1SQ
https://twitter.com/bartin_myo/status/1552286751955247104?s=24&t=uhiU_IDih11ylUTKBAV1SQ
https://twitter.com/bartin_myo/status/1552286751955247104?s=24&t=uhiU_IDih11ylUTKBAV1SQ
https://twitter.com/bartin_myo/status/1552286751955247104?s=24&t=uhiU_IDih11ylUTKBAV1SQ
https://aday.bartin.edu.tr/


dergilerde yayınlanan 
yayın sayısı 

Öğretim görevlisi 
başına düşen ulusal ve 
uluslararası dergi ve 
kitaplarda yer alan atıf 
sayısı 

 10 
32Atıf / 2 
Öğretim 

Elemanı=16 Atıf 
Ulaşıldı 

Eser Adı: Tayfun, A., Ülker, M., Gökçe, Y., Tengilimoğlu, 
E., Sürücü, Ç. ve Durmaz, M. (2018). Turizm alanında yiyecek 
ve içecek ile ilgili lisansüstü tezlerin bibliyometrik analizi. 
Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6 (2), 523-547.  
Esere atıf yapan yayınlar  
1- Güneşer, R. (2022). Türkiye'deki Halk Hekimliği Konulu 
Lisansüstü Tezlerin Bibliyometrik Profili. Mersin Üniversitesi 
Tıp Fakültesi Lokman Hekim Tıp Tarihi ve Folklorik Tıp 
Dergisi, 12(1), 179-188. 
2- Ülker, P., Ülker, M., & Karamustafa, K. (2022). 
Bibliometric analysis of bibliometric studies in the field of 
tourism and hospitality. Journal of Hospitality and Tourism 
Insights, (ahead-of-print). 
3- ÖDEMİŞ, M. (2022). Turizm Talebi Kapsamındaki 
Lisansüstü Tezlerin Bibliyometrik Analizi (1994-
2021). Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 10(1), 
525-541. 
4- Tuğdemir Kök, G., & Özer Çaylan, D. (2022). Postgraduate 
Theses on Industrial Clustering: Bibliometric 
Analysis. Journal of Higher Education & 
Science/Yüksekögretim ve Bilim Dergisi, 12(1). 
5- Kafa, N. (2022). Bibliometric Analysis of Postgraduate 
Thesis Studying Regional and Local Themes in The Field of 
Gastronomy. Journal of Mediterranean Tourism 
Research, 1(2), 100-110. 
6- Ünüvar, Ş. ve Yurtlu, M. (2022). Seyahat ve Otel 
İşletmeciliği Dergisi (SOİD) Makalelerinin Bibliyometrik 
Analizi, Sosyal, Beşeri ve İdari Bilimler Dergisi, 5(4): 378-
404. 
7- Bahçe, H. & Tolon, M. (2022). Kitlesel Fonlama: 
Türkiye’de Son 10 Yılın Bibliyometrik Analizi. Anadolu 
Akademi Sosyal Bilimler Dergisi, 4(1), 123-134. 
8- Akgöz, E., & Atalay, R.(2022) “Turizm” Kavramının Yer 
Aldığı Doktora Tezlerinin Bibliyometrik Analizi (2010-
2020). Uluslararası Sosyal Bilimler Akademik Araştırmalar 
Dergisi, 5(2), 23-42. 
9- Çalhan, H., Tüfek, H., Irk, N., & Tantalkaya, Z. (2022). 
Turizm Dergilerinde Yayınlanan “Kariyer” Başlıklı 
Makalelerin Bibliyometrik Profili. Journal of Tourism and 
Gastronomy Studies, 10(3), 2490-2514. 
10- Ekren, G. (2022). Sinop ile ilgili turizm araştırmaları 
üzerine bir değerlendirme. Journal of Humanities and Tourism 
Research, 12 (2): 332-346. 
11- Bükey, A., & Gülcan, B. (2022). Turizm ve Rekreasyonda 
Bandura’nın Öz-yeterlilik Teorisinin Bibliyometrik. Journal 

 



of Tourism and Gastronomy Studies, 10(3), 2296-2313. 
12- Solmaz, C., & Uyar, M. (2022). Alanya Turizm 
Çalışmaları Üzerine Bibliyometrik Bir Analiz. Journal of 
Tourism and Gastronomy Studies, 10(3), 2605-2637 
13- Kahraman, M. (2022). İstanbul Üniversitesi Coğrafya 
Dergisi’nin bibliyometrik analizi. Cografya Dergisi, 44, 207-
218. https://doi.org/10.26650/JGEOG2022-1057635 
14- Özışık Yapıcı, O. (2022). Sosyal medya ve turizm konulu 
akademik yayınların görsel haritalama tekniğine göre 
bibliyometrik analizi. Dokuz Eylül Üniversitesi Sosyal 
Bilimler Enstitüsü Dergisi, 24 (3), 1275-1292. 
15- Ergan, S. (2022). E-Hizmet Kalitesi ile İlgili Yazılmış 
Lisansüstü Tezlerin Bibliyometrik Analizi . Kalite ve Strateji 
Yönetimi Dergisi , 2 (2) , 163-191 . 
16- Güdü Demirbulat, Ö. & Saatcı, G. (2022). Evaluatıon Of 
Postgraduate Theses On Servıce Qualıty And Servıce Qualıty 
Measurement Models In Tourısm . Gastroia: Journal of 
Gastronomy And Travel Research , 6 (2) , 242-265 
17- Özışık Yapıcı, O. (2022). Sosyal Medya Ve Turizm 
Konulu Akademik Yayınların Görsel Haritalama Tekniğine 
Göre Bibliyometrik Analizi . Dokuz Eylül Üniversitesi Sosyal 
Bilimler Enstitüsü Dergisi , 24 (3) , 1275-1292 . DOI: 
10.16953/deusosbil.1099911 
 
Eser Adı: Bekar, A., Kocatürk, E., & Sürücü, Ç. (2017). 
Gastronomi Festivallerinin Algılanan Destinasyon İmajına ve 
Tekrar Ziyaret Etme Niyetine Etkisi: Fethiye Yeşilüzümlü ve 
Yöresi Kuzugöbeği Mantar Festivali Örneği, J. of Tourism and 
Gastronomy Studies 5(2), 28-36  
Esere atıf yapan yayınlar  
1- Ceylan, V., Muştu, Ç., & SARIIŞIK, M. (2022). 
Türkiye’nin Mikolojik Turizm Kapsamındaki Kaynak 
Potansiyelinin Değerlendirilmesi. Güncel Turizm 
Araştırmaları Dergisi, 6(1), 106-121. 
2- Ozdemir, M. A., & Ergun, E. (2022). Creative Tourism as 
Sustainable Initiative of a Coastal Destination: Creative 
Routes in Fethiye. In Challenges and New Opportunities for 
Tourism in Inland Territories: Ecocultural Resources and 
Sustainable Initiatives (pp. 64-89). IGI Global. 
3- Misir, İ., Sezen, T. S., & Şahin, B. (2022). Mikoturizm ve 
Toplum Temelli Turizm İlişkisi Üzerine Bir 
Değerlendirme. Gastroia: Journal of Gastronomy And Travel 
Research, 6(1), 139-155. 
4- Keskin, E., & Sezen, N. (2022). Gastronomi festivalleri, 
yemek imajı ve destinasyon imajı arasındaki ilişkiler: Hatay 
örneği. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 10(2), 
856-881. 
Eser Adı: Bekar, A., Arman, S., & Sürücü, C. (2017). 



Turizmde çekicilik unsuru olarak gastronomi müzeleri: 
Marmaris bal evi örneği. Akademik Sosyal Araştırmalar 
Dergisi, 5(42), 468-477.  
Esere atıf yapan yayınlar  
1- Lokman, U., Yarmacı, N., & Güdül, H. (2022). Turizmde 
Çekicilik Unsuru Olarak Gastronomi Müzeleri: Adatepe 
Zeytinyağı Müzesi. Journal of Tourism and Gastronomy 
Studies, 10(1), 380-399. 
2- Mehmet, G. (2022).  Kahramanmaraş Tematik Mutfak 
Müzesi ve Dondurma Müzesinin Gastronomi Turizmi 
Kapsamında Değerlendirilmesi. Ağrı İbrahim Çeçen 
Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 8(1), 307-329. 
3- Bozagcı, E. C., & Çevik, A. (2022). Destinasyon Çekim 
Gücü Olarak Gastronomi Müzeleri: Safranbolu Türk Kahve 
Müzesi Örneği. Uluslararası Türk Dünyası Turizm 
Araştırmaları Dergisi, 6(2), 320-330.  
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