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Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIT101 GAZETECILIGIN TEMEL ILKELERI Giiz 2 1 3 3

Ders, gazetecilige iliskin temel kavramlari, gazetecilikteki yeni egilimleri, haber iiretim siireglerini, ortamini, {iretim
bi¢imlerini ve bagimsiz/alternatif medyaya iliskin temel kavram ve kuramlari igerir. Bu ders, 6grencileri gazeteciligin
ilkeleri ve pratigi hakkinda bir anlayisla donatir. Ders ayrica gazeteciligin halkla iligkiler ile 6zellikle yeni
teknolojilerle olan iligkisini de kapsamaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT102 STAJ Bahar 0 0 0 10

Uygulamanin ve ig disiplinin saglanmasi i¢in gereken tiim konulari igerir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIiT115 [LETISIME GIRIS Giiz 3 o [3 |3

Tletisim Kavrami, Tanimi, Onemi, Islevleri, Temel Ozellikleri ve Fonksiyonlari, fletisim Siireci, Unsurlari, letisim
Siireci Isleyisinin Engellenmesi, Sozlii {letisim, Sozsiiz iletisim, Yazili {letisim, I¢sel iletisim, Kisiler Arasi iletisim,
Orgiitsel iletisim, Kitle fletisimi, {letisim Engelleri ve Iletisim Catismalar1, Temsil Sistemleri, Kendini Agma, Empati,
Tletisim Tipi ve Kisilik, Duygusal Zeka, Tkna.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIT115 ILETISIM TARIHI Giiz 3 Jo [3 [3

Bu derste tarih ve iletisim; tarih 6ncesi donemde iletisim bigimleri; yazi, kagit, kitap ve matbaanin icady; ilk gazeteler;
telefon, telgraf ve goriintii teknolojileri (fotograf, sessiz film, film); radyo, televizyon ve internet; Osmanl
Imparatorlugu ve Tiirkiye Cumhuriyeti 6zelinde iletisim tarihi konularina deginilecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIiT107 HALKLA LISKILER I Giiz 2 |1 [3 |3

Ders kapsaminda Halkla iliskiler tanimlari, halkla Iliskilerin tarihsel gelisimi, halkla iliskilerle iliskili diger alanlar,
halkla iliskilerde hedef kitle, halkla iligkiler uzmani, halkla iliskiler ajanslar1 ve kurum igi halkla iligkiler birimleri,
halkla iligkiler uygulamalari, halkla iligkilerde kullanilan ara¢ ve yontemler, halkla iliskiler siireci yer almaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIiT108 HALKLA [LISKILER II Bahar 2 |1 [3 |3

Halkla iligkiler stireci, hedef kitle, halkla iliskiler uzmani, kurum i¢i halkla iliskiler birimi ve halkla iligkiler ajans,
halkla iligkiler uygulamalari (sosyal sorumluluk kampanyalari, etkinlik yonetimi, sponsorluk, sorun ve kriz yonetimi,
kurum igi iletisim, kurum kimligi, kurum imaji, lobicilik), halkla iliskilerin seyri, halkla iligkiler ve etik.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIiT302 KISILERARASI ILETISIM Seemeli |3 [0 [3 [4

Ders igeriginde; Kisileraras: iletisim tanimlari; kisileraras: iletisim siireci; neden Kkisilerarasi iletisime ihtiyag
duyuldugu; kisilerarast iletisimin bilegenleri; kisilerarasi iletisim becerileri konulari yer almaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIT217 REKLAMCILIGIN TEMEL ILKELERI Giiz 2 1 3 5

Reklamciligin temel ilkeleri dersi; reklama iligkin kavramlari, pazarlama ve iletisimin reklamciliktaki roliinii reklamci
karar siirecini, reklam ajanslarini, kampanyalar1 ve ikna yontemlerini, reklam tiretimini, medya ve medya planlama
araglarini kapsamaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS
HIT303 MEDYADA EGEMEN VE ELESTIREL Se¢meli 3 0 3 4
YAKLASIMLAR
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Egemen-Ana Akim ve Elestirel Medya Nedir?; Amerikan Egemen Ekolii ve Chicago Okulu; Kitle Iletisimi, Kitle
Kiiltiirii ve Elestirel Yaklasimlar: Gramsci ve ‘Hegemonya’, Frankfurt Okulu, Althusser ve Devletin Ideolojik
Ayagitlari; Ingiliz Kiiltiirel Calismalar; Medyanin Elestirel Ekonomi Politigi; ABD’de Elestirel Ekonomi Politik
Yaklasim (Schiller, Smythe, Herman ve Chomsky); Avrupa’da Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim (Golding ve
Murdock, Garnham, Mattelart); Kiiresellesme, Yeni Medya ve Egemen-Elestirel Yaklasimlar arasindaki farklar
islenecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT122 IMAJ VE ITIBAR YONETIMI Bahar 3 0 3 3

Medya, reklam, halkla iligkiler ve pazar kavramlari ¢ergevesinde imaj ve itibar olusumu; imaj, itibar ve gerceklik
arasindaki iligkiler ile bu iligkilerin yonetimi konusunda 6grencilerin bir perspektif kazanmasi i¢in bu dersin amaci,
kurumsal kimlik, felsefe, kiiltiir ve imaj kapsaminda itibar yonetiminin nasil gerceklestirilecegini analiz etmektir.
Imaj ve Itibar Kavrami, Kurumsal imaj ve Itibar Yénetimi, Imaj ve tibarin Onemi ve Farkliliklar1, Kurum itibarinm
etkilesimde oldugu alanlar, Kurum itibarmin unsurlari, Itibar1 etkileyen faktdrler ve itibar yonetimi ile Itibar
caligmalar1 agisindan etik tartigmasi ve drnek uygulamalar ders icerigini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIiT304 DUYGUSAL ZEKA VE ILETISIM Secmeli |3 |0 |3 |4

Ders igeriginde “duygu, zeka, duygusal zeka, iletisim ve iletisim becerileri” konulari ayrintili olarak islenmektedir.
Bu kapsamda bireylerin kendilerinin ve diger bireylerin duygularini anlayabilmesi ve farkinda olmasini ifade eden
“duygusal zeka” ve iletisim siirecinde bagkalarini daha iyi anlayip, onlarmn duygu ve diisiinceleri ile 6zdeslesme,
iletisimde etkinligin saglanmasi i¢in sdzlii, s6zsiiz ve yazili bir dizi yetenegi icerisinde barindiran ve ben dili, empati,
beden dili ve etkili dinleme gibi kavramlarla ifade edilen “iletisim becerileri* kapsaminda 6grencilerin yetkinlige
ulasarak, 6zel hayatlarinda ve is hayatlarinda duygularini kontrol edip etkili kullanmalar1 ve karsilastiklar1 problemleri
en uygun tarzda ¢ézmeye ¢aligmalari, dersin amacini olusturmaktadir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIiT306 MEDYA OKURYAZARLIGI Seemeli |3 |0 [3 |4

Medya ve gerceklik; Medya iletilerinin igerigi; Medya ve temsil; Medya ve kiiltiir; Medya ve 6nyargi; Medya ve
glindem belirleme; Medya ve siddet; Medya okur-yazarliginda elestirel yaklasimlar; Neden medya okur-yazarlig1?;
Medyaya giiven ve etik; Medyay1 takip; Diinyada ve Tiirkiyede medya okur-yazarligi; Medya okur-yazarligi
uygulamalari.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT301 MEDYA PLANLAMA Secmeli 2 1 3 4

Toplumdaki medyanin ve bir endiistri olarak medya iiretiminin anlasilmasi i¢in kuramsal temellere Geleneksel medya
planlama ve biitgeleme kavramlarie Alternatif medya arastirmasi - interaktif ve web tabanli teknolojiler, sosyal ag
platformlarie Medya ve tanitimdaki giincel gelismeler, iiriin yerlestirme, sponsorluk ve oyun i¢i reklamcilike Medya
ve medya kullanimina uygulanan teori® Medya kitlelerinin dl¢limiis Medya planlama kurallarie Yeni medya - dijital
ve interaktife Sosyal ag ve sozlii-agiz etkilerie Medya plani sunma

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HiT202 HALKLA ILISKILER YAZARLIGI Bahar 2 |1 [3 4

Halkla iliskiler Yazarhig: Halkla fliskiler Yazarlig1 ve kna Siireci Halkla Iliskiler Mesajlarinda Yazim Siireci; Haber
Nedir? Haber Kavrami Onemi ve Ozellikleri Haberde Yer Alan Temel Ogeler; Haberde Uslup ve Onemi Yazim
Kurallar1, Noktalamalar ve Kisaltmalar vb. Haber Yazma ve Haber Yazma Teknikleri SN 1 K Kurali; Haber Yazma
Teknikleri Ters Piramit Kurali Kare Kural ve Diger Yazim Teknikleri; Halkla iliskilerde Kullanilan fletisim Araglart
ve Medya ile Iliskiler; Basin Biilteni; Gazeteler i¢in basin biilteni hazirlama Dergiler i¢in basin biilteni hazirlama;
Basin Biilteni Televizyon i¢in basin biilteni hazirlama Radyo i¢in basin biilteni hazirlama; Basin Makalesi Haber
Mektubu (Biilten); Roportaj Brosiir, gazete, dergi, kitap, el kitabi; Basin kiti, el ilani, dogrudan postalama, yillik,
davetiye, hatirlatma notu; Kurumsal Tanitim Yazarligi Etkili Sunug Teknikleri
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Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIT218 PAZARLAMA ILKELERI VE YONETIMI Bahar 2 1 3 4

Pazarlama kavrami, tanimi ve pazarlama anlayigindaki gelismeler, modern pazarlama anlayisi, pazarlama gesitleri,
pazarlama fonksiyonlari, Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama arastirmasi, Pazarlama Karmasi — Uriin, Fiyat,
Tutundurma, Pazarlama Iletisimi, Tiiketici pazarlar1 ve tiiketici davranisi, Pazar béliimlerinde hedef pazar segimi ve
talep tahminleri, Kisisel satis ve satis yonetimi, Dagitim ve fiziksel dagitim stratejileri, Uluslararasi Pazarlama, Yesil
Pazarlama, Nig Pazarlama, Gerilla Pazarlama, Reklam, Satis Gelistirme ve Tanitma, Medya Planlamasi, Miisteri
Degeri iletisimi, Miisteri iliskileri Yonetimi (CRM), Pazarlama Amach Halkla iliskiler (MPR), Franchising,
Merchandising (i¢ Satiglar), E-Ticaret.

Dersin Kodu Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIiT207 ILETISIM ARASTIRMALARI Giiz 2 |1 |3 s

Bu dersin amaci dgrencinin halkla iligkiler ve iletisim alaninda yapacag arastirmalarla ilgili olarak plan yapabilme,
alanla ilgili kaynak tarayabilme, kaynaklara ulasma ve kaynaklardan yararlanarak belirlenen kurallarla rapor
hazirlayabilme ve hazirladig1 konuyu sunmay1 hedefler. Bu kapsamda ders igeriginde bilimsel aragtirmalarda yer alan
temel kavramlar, bilimsel bilginin niteligi, nicel ve nitel yontemler, igerik analizi, iletisim arastirmalarinin uygulama
alanlari, drnek programlarla uygulamali ve etkilesimli olarak anlatilacaktir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS
HIiT209 YENI MEDYA Giiz 2 1 3 4

Derste; yeni iletisim teknolojilerinin iletisime getirdigi yeni medya ortamlarinin belirlenerek, geleneksel medyadan
yeni medyaya ge¢is siirecinde meydana gelen olusumlarin, kuramsal farkliliklarin ve teknolojik altyapidaki
degismelerin 6grenciye orneklerle kavratiimasi amaglanmaktadir. Bu baglamda ders igeriginde yeni medya tarihi,
yeni medya ve geleneksel medya arasindaki farkliliklar, yeni medyada internetin 6nemi ve gelisimi, web 1.0 dan web
4.0’a uzanan dijital donem, artirllmis gergeklik ve oyunlastirma, yeni medya ve degisen reklamcilik, dijital reklam
ornekleri, mobil reklamcilik, sosyal medya, sosyal medyanin yapi taslari, sosyal medya araglari, sosyal medyaya 6zgii
kavramlar ve etkinlikler, sosyal medyanin toplumsal etkileri, sosyal medya bagimliligi, sosyal medya ekonomisi,
sosyal medyada yayincilik, kurumsal sosyal medya, sosyal medyada kurum itibari, sosyal medya okuryazarligi, dijital
iletisim, dijital diinya vatandashgi, dijital yerliler, dijital gdgmenler, dijital gizlilik, dijital zorbalik, sosyal aglarda
giivenlik kavramlari ile birlikte iilkemizde kullanilan yeni medya ortamlarinin neler oldugu ve yeni medya
kapsaminda veri madenciligi agiklanmaktadir.

Dersin Kodu | Dersin Adi Yartyili TE | PR | KR | AKTS

HIiT222 KAMPANYA PLANLAMASI Bahar 2 1 3 4

Bu ders, 6grencilere reklam projelerinin hazirlanmasinda, uygulanmasinda ve tamamlanmasinda yol gosterecektir.
Ayrica, reklam kampanyalari ve stratejileri, reklam yapimi ve iletisim araglarinin kullanimi, kampanya ¢alismalartyla
desteklenen uygulamalar da bu derste iglenecektir.

Dersin Kodu

Dersin Adi

Yariyilt

TE

PR

KR

AKTS

HIT311

SOSYAL DAVRANIS KURALLARI VE PROTOKOL

Se¢meli

2

1

3

4

Derste; Protokol ve Gorgii kurallan ile ilgili, 6grencinin hayatini kolaylastiracak gerekli bilgilere yer verilmistir.
Sosyal ¢evrede basarili iletisim saglayabilmek i¢in protokol ve gorgii kurallari dersi dgrencilere rehber olacaktir.

Dersin Kodu

Dersin Adi

Yariyilt

TE

PR

KR

AKTS

HIT313

TEKNOLOJI OKURYAZARLIGI VE BILISIM ETIGI

Se¢meli

2

1

3

4

Bilisim teknolojileri bagimliligimin etkilerinin incelenerek olasi zararlarinin bertaraf edilmesi ve bu teknolojilerin
kontrollii ve biligsim etigine uygun kullaniminin saglanmasi i¢in nelerin yapilmasi gerektigine odaklaniimaktadir.
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Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT120 [LETISIM HUKUKU Bahar 3 o [3 |4

Ders kapsaminda, hukuk kavrami, Sosyal kurallar (Din, Ahlak, Gorgii, Hukuk kurallar1), Niteliklerine gore hukuk
kurallar1, Yaptirim kavrami ve gesitleri; Tletisim kavramu, Kitle iletisimi, Kitle iletisim araclar1 ve fonksiyonlar1, Kitle
iletisimi ve hukuk; Haberlesme 6zgiirliigii ve temel unsurlari; Tiirkiye’de haberlesme 6zgiirliigi, Kitle iletisiminde
uluslararasi ¢alismalar; Basin kavrami ve gorevleri, Basin rejimine iligkin temel kavramlar; Siireli yayinlar, Siireli
yayin kuruluslarinda galisanlar, Siireli yayinlarda cevap ve diizeltme hakki; Basinin ceza sorumlulugu; Kitle iletigim
araglar1 yoluyla kisilik haklarma yapilan saldirilar ve bu saldirilardan korunma yollari, Kitle iletisim araglar1 yoluyla
kisilik haklarina yapilan saldirilarda sorumluluk; Reklamlar ve hukuk, Reklamlarin denetlenmesi; Radyo televizyon
yayinciligi ile ilgili yasal diizenlemeler; Radyo televizyon yayinciliginda yasaklar ve yaptirimlar; Tiirkiye Radyo ve
Televizyon Kurumu; Sinema Hukuku; Internet ortaminda yapilan yayinlarmn diizenlenmesi ve bu yaymlar yoluyla
iglenen suglarla miicadele edilmesi ile ilgili konulara deginilecektir.

Dersin Kodu Dersin Adi Yariyil TE | PR | KR | AKTS

HIT312 GIRISIMCILIK Seemeli |2 |1 |3 |4

Sorumlu Girisimcilik Kavrami ve Gelisimi; Girisimcilik Ozellikleri, Girisimcilik Tiirleri, Girisimciligin Temelleri ve
Is Fikri Gelistirme; Girisimin Amaclari, Basar1 Faktorleri ve Yaraticilik Egzersizleri; Isletme Kavramu, Isletmelerin
Kurulus Siireci ve Is Plan1 Hazirlanmasi; Isletme Fonksiyonlari, Kurulus Sekilleri, Kapasite ve Isletme Olceginin
Belirlenmesi; Isletme Tiirleri ve Mali-Hukuki Sorumluluklar; Kiigiik Isletmelerde Yénetim Islevi, Yeni Yonetim
Yaklasimlar1 ve Yonetim Plam; Kiigiik Isletmelerde Uretim Islevi, Yeni Uretim Sistemleri ve Uretim Plan1; Kiigiik
Isletmelerde Pazarlama Islevi, Yeni Pazarlama Yontemleri ve Pazarlama Plani; inovasyon , E-Ticaret, Dis Ticaret;
KOBI’lerin Giiclii ve Zayif Yonleri, Sorunlar1 ve Céziim Onerileri; Is Modeli ve Is Planma Yonelik Atolye
Calismalari, Is Planinin Tamamlanmasi.
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