Onsoz

Giintimiizde tilkeler, bolgeler ve hatta kentler arasinda bir¢ok alanda oldugu gibi turizm alaninda
da ciddi bir rekabet ortami1 s6z konusudur. Bu rekabette giiclii olabilmek i¢in dogru ve siirdiiriilebilir
stratejilerin olusturulmasi zorunlu hale gelmistir. Bununla birlikte degisen sektor dinamiklerini de
dikkate alarak turizm amag¢li markalasma politikalarinin hazirlanmasi da 6nem tasimaktadir. Marka, o
destinasyonun kalite semboliidiir; turistlerin fiziksel ve psikolojik olarak destinasyona cekilmesini
saglamaktadir. Bartin’in, sahip oldugu dogal ve kiiltiirel peyzaj potansiyeli ile marka olabilecek bir kent
ozelligi tasidigina inanmaktayiz. Bartin’in markalagmasi i¢in konu ile ilgili tiim paydaglara (yereldeki
kamu kurum ve kuruluslarina, sivil toplum érgiitlerine, Universitemize, sektor temsilcilerine ve yerel
halka) onemli gorevler diismektedir. Boylece Bartin turizm alaninda hak ettigi noktaya ulasabilecektir.

Bu baglamda Universitemiz Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP) biinyesinde yiiriitiilen
“Kentsel Kimlik Odakli Markalasma: Bartin Ornegi” projesi kapsaminda “Bartin Kent Kimligi
Calistay1” diizenlenmigtir. Kimlik; kentin cografi konumu, kiiltiirel yapisi, sivil mimari 6rnekleri,
gelenek ve gorenekleri vb. 6zelliklerini yansitmaktadir ve uzun bir zaman dilimi icinde olusmaktadir.
Kentlerin kimligi, gegmisten gelecege bir siireklilik gostermekte ve bir yerin digerlerinden kolayca ayirt
edilmesini saglamaktadir. Calistayda; kamu kurum ve kuruluslari, 6zel sektor temsilcileri, sivil toplum
kuruluslar1 ve akademisyenlerin oldugu calisma gruplarinda bilgi alisverisinde bulunularak Bartin’in
kent kimligi ve kimlik bilesenleri tartigilmigtir. Bunun yani sira turizm sektériinde yaganan sorunlar ve
bu sorunlarin ¢6ziim onerileri  konusunda da bilgi aligverisinde bulunulmustur. Calistaya
akademisyenler, kurum ve kuruluslardan temsilciler ve 6grenciler katilmistir.

Bartin Kent Kimligi Calistay1 ile hem Bartin’a hem de Bati Karadeniz Bolgesi’nde turizm
alaninda sektorel kalkinmaya katki saglamay1 hedeflemekteyiz. Calistayla birlikte, turizm sektoriinde
zengin bir cesitlilige sahip olan Bartin kentinin, degisen turizm algisina daha da iyi uyum saglayacagini
diisinmekteyiz. Dogru stratejiler, kararlilik, goniil ve is birlikleri ile bu potansiyelin tam anlamiyla
sektore yansiyacagina, bu dogrultuda da ekonomi ve istihdam noktasinda 6nemli katkilar sunacagina
inanmaktay1z. Boylece, iilkemizin 2023 hedefleri ¢ergevesinde turizm sektorii igin belirledigi citaya;
Bartin olarak ortaya konulan vizyonla ivme kazandirilacaktir.

Projeyle birlikte diizenlenen Calistaya verdikleri destekten dolayr Bartin Valimiz Sayin Sinan
GUNER’¢; Bartin Belediyesi, Bartin 11 Ozel Idaresi, Bartin Cevre ve Sehircilik 1l Miidiirliigii, Bartin 1
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Bartin Ticaret ve Sanayi Odasi, MUSIAD Bartin il Temsilciligi ile Bat:
Karadeniz Kalkinma Ajansi- Bartin Yatirim Destek Ofisine tesekkiirlerimi sunuyorum. Ayrica Calistay
siiresince katki ve emeklerini esirgemeyen Miihendislik, Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Peyzaj
Mimarlig1 Béliimii 6gretim iiyeleri ile Bartin Universitesi dgrencilerine de tesekkiir ederim.

Calistaydan sonra hazirlanan bu kitapta, ilgi gruplar1 degerlendirmelerinin yani sira konu ile ilgili
marka, kimlik, kentsel donati1 elemanlar1, kent turizmi, Bartin kentinin dogal ve kiiltiirel 6zelliklerinin
yer aldigi bolimler de bulunmaktadir.
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